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Il. Exposi¢cao de motivos

Criado em 1992 como uma habilitagdo no Curso de Artes Visuais da FAV, o curso de Design Gra-
fico tem buscado acompanhar, por meio de reformas curriculares anteriores, as transformacdes
econbmicas e socio-culturais da regiao. Como uma habilitacdo, 0 curso capacita o aluno para uma
atuacao no design resultante de uma formagéo fundamentalmente artistica. Enquanto esta orien-
tacdo direciona o aluno a uma percepcdo com énfase na criacdo e na reflexdo sobre os aspectos
formais do produto de design, a mesma deixa a desejar no tocante aos aspectos metodologicos,
técnicos e tecnoldgicos que caracterizam a profissao.

Além disso, como resultado das mesmas transformacdes que ainda se fazem presente, o curso
encontra-se defasado, ndo somente no que tange ao conteldo da matriz curricular, mas a sua
propria natureza, enquanto habilitagdo das artes visuais.

Design Gréfico configura-se como uma area que esta em franca ascensao, tanto por conta das
inovacdes tecnoldgicas - que a cada dia tém demandado um profissional que ofereca solucdes de
comunicacgéo visual, como no caso do design de interfaces - como pela constituicdo uma cultura
industrial que tem encontrado na imagem, especificamente enquanto objeto de comunicagdo, um
diferencial tanto competitivo quanto qualitativo em sua producao.

A proposta de desvinculagcédo da habilitacdo das Artes Visuais para a criagdo de um curso aut6-
nomo visa atender, pelo menos, a trés aspectos considerados de grande importancia: o curricular,
o de inser¢éo no mercado e o da demanda pela profisséo.

O primeiro aspecto refere-se ao proprio conteudo curricular que, uma vez que oferece a orienta-
cdo para a reflexdo e producéo artistica, suprime algumas abordagens de cunho técnico e meto-
dolégico que fornecem ao aluno a formagao mais aprofundada para atuagdo como profissional do
Design Gréfico. Assim, sem abandonar as perspectivas da criacdo e da inovacdo que orientam
para as questdes formais, a nova matriz oferece também uma abordagem orientada as dimensdes
funcionais, projetivas e técnicas téo caras ao Design. Observa-se, também, a correta vinculacéo a
area de conhecimento especifica, Ciéncias Sociais Aplicadas, deixando a vinculagdo a area de
Linguistica, Letras e Artes, mantida enquanto curso de Artes Visuais.

O segundo aspecto que orienta para a criacdo do curso é a crescente demanda de mercado que
exige profissionais qualificados e com formacao especifica na area. Por conta de uma crescente
tendéncia de especializacdo das areas de atuacao profissional, cada vez mais as empresas e ins-
tituicbes buscam profissionais, seja por meio de entrevistas, editais, licitagbes ou concursos, que
possuam um bacharelado completo e especifico em Design Grafico. Isso acarreta ao aluno que
possui um diploma de design como habilitacdo de outro curso a desclassificagcdo nos critérios re-
lacionados a formacao profissional. Neste caso, o Estado de Goids hoje sofre com uma caréncia
de cursos nesta area uma vez que ndo conta com nenhuma oferta de Design Grafico em nivel de
Bacharelado, oferecendo a UFG a oportunidade de ser o primeiro a atender essa demanda.

O terceiro aspecto que justifica a criacdo do curso esta relacionado a busca pelo reconhecimento
profissional, por meio das entidades representacdo da categoria, que tém discutido e atuado com
grande esforco e adesédo dos profissionais pela regulamentacédo da profissdo que, dentre outros
aspectos, deverd exigir a formacao superior em Design Gréfico.

Esse reconhecimento passa ainda pela dimenséo da pesquisa, que nos ultimos vinte anos, desde
a criacdo do primeiro mestrado em Design do pais, tem buscado arduamente se assentar como
uma pratica comum nos cursos de graduagdo, mas que ainda carece de uma producdo mais con-
sistente e que esteja mais vinculada a realidade da industria e da sociedade.



Para além dos aspectos que norteiam a criacdo do curso de Design grafico, esta a integracdo com
os demais cursos de design da FAV, a saber, Design de Moda e Design de Ambientes, que por
meio de uma busca pela intregacdo de suas atividades, disciplinas e corpo docente, pode fortale-
cer o design para além das fronteiras do Estado, em busca de se tornar um ponto de referéncia da
formacdo na Regido Centro-Oeste, acompanhando o grande desenvolvimento pelo qual esta tem
passado.

Por outro lado, como um dos colegiados que integram a Faculdade de Artes Visuais, o Design
Grafico ter4 um diferencial em relacdo aos seus pares em outras Universidades do Pais, na medi-
da em que buscard manter seu carater criativo, expressivo e inovador, que formara um profissio-
nal com qualificacdo, ndo somente para a insergdo em um mercado crescente, mas para a orien-
tacdo de uma forma de pensar o Design como agente de transformacao social, da ética e da pro-
mocao de nossa riqueza cultural.

lll - Objetivos

Objetivos Gerais

Fundado no tripé metodologia, criacdo e inovacado, o Curso de Design Gréfico tem como base de
seus objetivos gerais a formag&o de um profissional que responda as demandas sociais da pratica
projetiva a partir de uma perspectiva metodoldgica que integre os recursos tecnol6gicos, experi-
éncias culturais, expressividades criativas e pesquisa voltada para a inovacao.

Objetivos Especificos

a) capacitar o aluno para uma pratica fundamentada para a solugdo de problemas comuni-
cacionais, no ambito predominantemente visual, a partir de uma orientacdo metodoldgica,
em suas variadas abordagens, centrada no usuario como personagem principal na sua
pratica projetiva,

b) orientar para um desenvolvimento que procure, para além dos aspectos técnico- funcio-
nais uma orientacao para solucdes criativas, inerentes ao perfil da Faculdade em que esta
inserida, tomando-as como aspectos diferenciais do curso;

c) promover a busca por caminhos inovadores que situem os projetos na vanguarda do
design grafico, orientando para a pesquisa e desenvolvimento de solu¢cbes que aproveitem
0 potencial criativo do curso.

d) desenvolver uma conscientizacdo do profissional sobre sua atuacdo, despertando para
uma visao cidada ética que conheca e participe na construcéo e desenvolvimento regional
e nacional ,

e) instrumentalizar o aluno, técnica e metodologicamente, para sua atuacao profissional.

IV - Principios norteadores para a formacéao do profissional

O curso elege como principios norteadores para a formacédo do designer um leque de prerrogati-
vas epistemoldgicas, metodoldgicas, técnicas e tecnoldgicas voltadas para a formacéo do profis-



sional critico e socialmente responsavel, tendo como perspectiva enxergar- se no contexto con-
temporaneo, auxiliando no desenvolvimento deste, a partir do reconhecimento do momento vivido
(presente), atentando para as referéncias histéricas (passado) e apontando para propostas inova-
doras (futuro).

Enquanto balizas epistemoldgicas, a formacado € guiada por orientagdes metodoldgicas, criativas e
inovadoras, sempre guiada pelo pensamento projetivo, zelando pela exposi¢cdo ampla e complexa
dos variados temas e filiagcdes teoricas, permitindo ao graduando reconhecer a abrangéncia e pro-
fundidade da sua atividade profissional, visando uma construcao prépria do fazer design.

No plano metodoldgico o curso prioriza as perspectivas do projeto e da pesquisa, 0 primeiro cen-
trado nos diversos modelos de construgdo da logica de projeto, incluindo as fases de criacdo e
reconhecimento do contexto visual em que se insere o projeto; e o segundo na deflagracdo de no-
vas possibilidades, bem como no acatamento ou refutacédo de hipéteses de projeto e de mercado.
Neste sentido caracteriza-se por uma proposicéo integradora das disciplinas em uma abordagem
projetiva das distintas areas de atuagéo do designer.

No plano técnico o curso se reporta para a instrumentalizacéo do profissional, no desenvolvimento
de suas habilidades, observando as ferramentas e materiais que formam seu contexto de trabalho.
O fazer é explorado em sua amplitude, desde seu reconhecimento na concepc¢ao de projeto (fase
operacional) até sua execucao, pautando toda a curva do desenvolvimento projetivo, na concep-
cao de uma praxis projetiva.

O contexto tecnoldgico - o conhecimento que se tém sobre a técnica -, tido como um dos funda-
mentos do curso, define a critica pelo préprio conhecimento do saber fazer, consolidando- se co-
mo o saber pensar, ou o0 pensar o fazer. Neste aspecto o reconhecimento do que se faz, do que
se projeta, e do como se faz e projeta, cria condi¢cdes para o lastro propositivo e inovador do de-
sign, consolidado nas competéncias do profissional, colocado a prova a cada novo projeto, na
busca de solugBes criativas, funcionais e estéticas.

De modo mais pontual, definem-se orientagées de concepgédo do curso em varias dimensoes, a
saber:

a) A pratica profissional;

Entende-se que a formacao superior deve preparar o cidadao para uma atuacao produtiva e soci-
almente responsavel, observando a suficiéncia nas habilidades e competéncias em sua area de
formacdo, a saber o design grafico, e sua atuacao ética e moral.

O design gréfico tem por fundamento a busca e o projeto de solu¢gdes de comunicacao visual,
agregando valores culturais, estéticos, éticos e ergondmicos centrados na relagdo usuéa-
rio/informacao. Para tanto a pratica tem como pressupostos 0s aspectos econdmicos, ecoldgicos,
tecnoldgicos e criativos para alcancar estes valores.

O curso organiza estes critérios a partir de disciplinas que preveem a realizagéo de atividades pro-
jetivas e de gestao, exercitando a complexidade verificada na pratica profissional. Culmina, neste
aspecto, com as disciplinas de forte apelo para a pratica profissional, caracterizadas como Traba-
lho de Conclusdo de Curso e Estagio Supervisionado em Design, que por si conduzem o gradu-
ando para o pleno exercicio profissional.

b) A formacéo técnica;



Em sua pratica profissional diversas competéncias sao requisitadas ao designer grafico como dife-
rencial de qualidade na solucdo de problemas de comunicac¢do visual. O curso, por meio de sua
matriz curricular, oferece a formacao técnica necesséria para desenvolver as habilidades orienta-
das para tais competéncias. Entendendo que, por formagéo técnica, traduz-se uma compreensao
que vai além do "saber como fazer", mas também do "saber por que fazer", as disciplinas de ori-
entacdo técnica buscam, além da apresentacdo do seu carater pratico, espacos para reflexdo e
insergédo critica das competéncias abordadas no contexto atual do aluno.

c) A formacéo ética e a funcéo social do profissional;

Como profissional criador de meios e mensagens que influenciam diretamente na constru¢ao sim-
bélica da sociedade, o designer gréafico encontra na dimenséo ética um espago fecundo de com-
promissos e reflexfes. A abordagem ética se dara, naturalmente, nas disciplinas de natureza téo-
rica e pratica, por meio de orientagdes que busquem, na criagédo e selecdo de elementos visuais, 0
compromisso com preceitos fundamentais do respeito ao individuo, a sociedade e ao meio ambi-
ente, sem optar, por outro lado, por caminhos que busquem o senso comum e se afastem de mo-
do simplista das propostas que busquem a originalidade e a inovacéo, caracteristicas da profissao
e que, comumente, demandam aprofundamentos das discussdes éticas.

Para além das discussdes da ética na pratica profissional inseridas nas disciplinas teéricas e pro-
jetivas, o curso propde ainda disciplinas especificas, como as de "Gestdo do Design" e "Etica e
Legislagcédo" que visam aprofundar o tema.

Ainda que o compromisso ético seja parte inerente da funcéo social do designer esta é aprofun-
dada nas praticas que visam a disseminacdo da cultura integrada a propostas inclusivas, e ao
crescimento econémico associado a atitudes ambientais responsaveis. Essas atitudes serdo con-
cretizadas por meio de propostas académicas que visem, por exemplo, ao melhor aproveitamento
de materiais e praticas sustentaveis de producéo gréfica; projetos educativos, respeitando a diver-
sidade cultural e verificando a acessibilidade dos portadores de necessidades especiais.

d) A articulacao entre teoria e pratica;

As atividades programadas pelas disciplinas projetivas tém como pressuposto fundamental a inte-
gracdo entre as abordagens teéricas e praticas do design, que se dao tanto no uso dos laborato-
rios e ateliés quanto pelas atividades em salas de aula e extraclasse. Por meio da disciplina de
Estagio Curricular, o aluno ainda dentro do meio académico € acompanhado na atuagéo profissio-
nal o que possibilita uma transicédo gradativa da teoria ao mercado de trabalho, ou seja, da teoria a
pratica.

Ainda no ambito das disciplinas, a predilecao por atividades de projeto visam auxiliar na articula-
cdo da teoria aplicada e da praxis projetiva, compondo um cenério baseada nos eixos dos temas
transversais, como sustentabilidade, inovagéo e responsabilidade social, atrelado a préatica multi-
disciplinar. Neste sentido, mais que pensar a articulagdo entre teoria e pratica, a nao separacao
resulta em um pensamento fundante do design como uma praxis projetiva.

e) A interdisciplinaridade.
O design grafico configura-se desde suas raizes como uma atividade inter e multidisciplinar, na

medida em que congrega, junto aos conhecimentos especificos, abordagens que encontram as-
sento nas ciéncias humanas, exatas, sociais e nas artes. Na busca pelo dialogo entre a dimenséo



criativa e expressiva com a orientacdo metodoldgica e técnica, o designer deve buscar nas prati-
cas das atividades da cultura e em seus fundamentos teéricos e histéricos a base do contetudo
gue serd metodologicamente desenvolvido e aplicado na producédo industrial com o uso de recur-
sos tecnoldgicos adequados buscando sempre a promogao do bem-estar social.

As disciplinas projetivas tém como premissa, devido a sua perspectiva metodoldgica, serem res-
ponsaveis por esta inter e multidisciplinaridade, resgatando os conhecimentos e préaticas das de-
mais disciplinas e aplicando-as em projetos construidos a partir de experiéncias reais de atuacéo
do profissional.

Adicionalmente a esta prética inter e multidisciplinar, harmoniza-se uma visada multicultural, na
observacao dos estudos da cultura visual, contribuindo para isto 0s mecanismos institucionais de
intercAmbios nacionais e internacionais, a partir de convénios firmados pela UFG, proporcionando
ao aluno experiéncias culturais enriguecedoras nos planos académico, profissional e pessoal.

V - Expectativa da formacéao do profissional

a) perfil do curso;

Enquanto a estruturagdo do novo curso surge da extingdo da habilitagdo em Design Gréfico do
Bacharelado em Artes Visuais, o Bacharelado em Design Gréfico se propde a integrar os perfis de
duas importantes tradi¢cdes: a primeira que Ihe € interna, orientada pelas praticas artisticas, com
suas vertentes nas leituras culturais, inspiragé@o criativa e experimentacdes praticas herdadas do
curso que lhe da origem; e a segunda, de influéncia externa, oriunda das primeiras escolas euro-
peias de Design, das quais vieram as experiéncias académicas que fundaram 0s cursos pioneiros
no Brasil e que trazem consigo toda a visdo de um design orientado pelas praticas metodolégicas
e interdisciplinares movidas pela inovagéo. Assim, tradicdo e inovacao sintetizam o perfil construi-
do para 0 novo curso.

Visando formar o tripé que nasce desta integracdo da criacdo com a metodologia, a fundamenta-
cdo na inovacédo, por meio de atividades que harmonizem a teoria e a prética, propde a ser um
reflexo de um perfil que visa integrar as suas diversas experiéncias as leituras prospectivas tra-
zendo o Design Grafico para uma pratica visionaria calcada na realidade.

Nesta busca por uma dimenséo inovadora, a pesquisa deve ser uma pratica inerente as diversas
disciplinas, e ndo somente aquelas correspondentes ao eixo-tematico especifico, assim como no
incentivo do aluno para participacdo nos programas de Iniciacdo Cientifica. A integracdo com os
programas de pos-graduacao da Faculdade de Artes Visuais passa a ser um aspecto fundamental
do curso, por meio de atividades conjuntas de pesquisa e desenvolvimento.

Para além desta integracdo orientada ao produto grafico, o curso estd comprometido com as pra-
ticas que propiciem uma relagcdo harménica com o meio ambiente e com a sociedade, ainda que
fundamentadas na producao industrial. Intimamente relacionada com o perfil inovador do curso,
essas praticas vao desde orientacdes para acdes educativas da sociedade como na atuacdo do
profissional mediante suas demandas por produtos comunicacionais. Para isso faz- se mister a
integracdo do aluno as diversas atividades de Extensdo promovidas pela Faculdade, e que visem
a participacdo do aluno junto a comunidade.

b) perfil do egresso;



O egresso do curso de Design da UFG, Bacharelado, tem perfil para atuagdo no mercado e na
pesquisa, na concepcdo e desenvolvimento de solugbes de problemas de comunicacdo visual,
observando os valores culturais, econdmicos e éticos de sua profissdo. Seu perfil concetra as ha-
bilidades e competéncias do desenvolvimento de projetos fundamentados nas teorias do design e
nas praticas contemporaneas de projeto de baixa, média e alta complexidade, tendendo para a
inovacao e responsabilidade social.

Possui capacidade de identificar demandas sociais e mercadoldgicas, atuando na pesquisa de
mercado, de referéncias, de técnicas, tecnologias, linguagens e materiais de sua area, além de
estar preparado para geréncia de projetos e equipes multidisciplinares, em uma perspectiva em-
preendedora e estratégica.

Sua formacdo o capacita para atuacéo direta no mercado de design, inclusive em equipes multi-
disciplinares, em projetos que demandem melhoria metodolégica produtiva e na pesquisa, além
de formacao aprofundada em nivel de pés-graduagédo em sua area e areas afins.

¢) habilidades do egresso;

Em consonancia 8 RESOLUCAO No 5, DE 8 DE MARCO DE 2004 que institui as Diretrizes Curri-
culares Nacionais do Curso de Graduacao em Design, o egresso do Curso de Design Gréfico da
| - capacidade criativa para propor solugées inovadoras, utilizando dominio de técnicas e de pro-
cesso de criacao;

Il - capacidade para o dominio de linguagem prépria expressando conceitos e solu¢des, em seus
projetos, de acordo com as diversas técnicas de expressao e reproducao visual;

stelll — capacidade de interagir com especialistas de outras areas de modo a utilizar conhecimen-
tos diversos e atuar em equipes interdisciplinares na elaboragéo e execucéo de pesquisas e proje-
tos;

IV - visdo sistémica de projeto, manifestando capacidade de conceitua-lo a partir da combinacéo
adequada de diversos componentes materiais e imateriais, processos de fabricacdo, aspectos
econdmicos, psicoldgicos e socioldgicos do produto;ists:

V - dominio das diferentes etapas do desenvolvimento de um projeto, a saber: definicdo de objeti-
vos, técnicas de coleta e de tratamento de dados, geracdo e avaliacdo de alternativas, configura-
¢ao de solugéo e comunicagéo de resultados;

VI - conhecimento do setor produtivo de sua especializacdo, revelando sélida visdo setorial, rela-
cionado ao mercado, materiais, processos produtivos e tecnologias abrangendo mobiliario, con-
feccdo, calgados, joias, ceramicas, embalagens, artefatos de qualquer natureza, tracos culturais
da sociedade, softwares e outras manifestagcdes regionais;

VIl - dominio de geréncia de producdo, incluindo qualidade, produtividade, arranjo fisico de fabrica,
estoques, custos e investimentos, além da administracéo de recursos humanos para a producao;



VI — Estrutura curricular

A) Matriz Curricular do Curso de Design Grafico

Axeftal Unidade 5 isi

Nome da disciplina Responsavel IS G Te;:::me::z:co senc::tral Nucleo | Natureza | PCC
Anadlise Gréfica FAV - DG 32 - 32 NE OBR --
Audiovisual FIC - 64 64 NC OBR -
Desenho: observagao e composicao FAV — AP - 64 64 NC OBR -
Desenho: processos e procedimentos FAV — AP - 64 64 NC OBR -
Desenho Projetivo FAV — DA - 32 32 NC OBR
Design Ambiental FAV - DG 32 64 96 NE OBR -
Design da Informacgao FAV - DG 32 - 32 NE OBR
Design de Embalagens FAV - DG 32 64 96 NE OBR
Design de Identidade Visual FAV - DG 32 64 96 NE OBR
Design de Interfaces FAV - DG 32 64 96 NE OBR -
Design e Comunicagdo FAV - DG 32 - 32 NE OBR
Design Editorial FAV - DG 32 64 96 NE OBR -
Design Estratégico FAV - DG 32 - 32 NE OBR
Estagio Curricular Obrigatoério | FAV - DG - 64 64 NE OBR
Estagio Curricular Obrigatério Il FAV - DG Estdgio Curricular Obrigatério | - 64 64 NE OBR
Estudos Aplicados em Design | FAV - DG - 64 64 NE OPT —
Estudos Aplicados em Design Il FAV - DG - 64 64 NE OPT

Estudos Cromaticos FAV - DG 32 - 32 NE OBR -
Etica e Legislagdo FAV-DG 32 - 32 NC OBR
Fotodesign FAV - DG - 64 64 NE OBR -
Fotografia FAV - DG 16 48 64 NE OBR
Gestdo do Design FAV - DG 32 - 32 NE OBR -
Historia da Arte Contemporanea FAV — AP 32 - 32 NC OBR -
Histéria da Arte Moderna FAV — AP 32 - 32 NC OBR -
Histéria do Design FAV - DG 32 - 32 NE OBR
Histéria do Design Grafico FAV - DG 32 - 32 NE OBR -




Histéria em Quadrinhos de Autor FAV - DG - 64 64 NE OPT ---
llustracdo FAV - DG - 64 64 NE OBR -
Introdugdo aos Estudos de Design FAV - DG 32 - 32 NE OBR -
Introdugao Trabalho de Investigagao FAV - DG 32 - 32 NC OBR -
Letras e Libras FL 64 - 64 NC OPT -
Materiais e Tecnologias Graficas FAV - DG - 64 64 NE OBR -—-
Metodologia de Projeto FAV - DG - 64 64 NE OBR -—-
Metodologia Visual FAV - DG - 64 64 NE OBR -—-
Midias Interativas FAV - DG - 64 64 NE OBR -
Oficina de Aquarela FAV - DG - 64 64 NC OPT
Oficina de Animagao FAV - DG - 64 64 NC OPT
Oficina de Serigrafia FAV — AP - 64 64 NC OPT
Oficina de Gravura FAV — AP - 64 64 NC OPT -
Pesquisa em Design FAV - DG 32 - 32 NE OBR -
Projeto Tipografico FAV - DG - 64 64 NE OBR
TCCI FAV - DG Pesquisa em Design 64 64 128 NE OBR -
TCCll FAV - DG TCCI 64 64 128 NE OBR -
Teorias da Imagem e Cultura Visual FAV - DG 32 - 32 NC OBR -—-
Tipografia Aplicada FAV - DG - 64 64 NE OBR -
TOTAL - 848 1680 2592* - -

*Este numero se refere a carga-horaria total oferecida, incluindo-se todas as disciplinas optativas (512h). Entretanto,

o aluno somente é obrigado a cumprir 256h deste total de optativas, totalizando 2400h dentre as 2592 oferecidas.

B) Quadro de Carga horaria

Componentes Curriculares CH PERCENTUAL
Nucleo comum (NC) 384 | 14%

Nucleo especifico obrigatério (NEOB) 1760 | 64%

Nucleo especifico optativo (NEOP) 256 | 9%

Nucleo livre (NL) 128 | 5%

Atividades complementares (AC) 212 | 8%

Carga horaria total (CHT) 2740 | 100%




Eixos Tematicos

Atendendo as exigéncias estabelecidas nas Diretrizes Curriculares Nacionais para o

Curso de Design estabeleceu-se o0s seguintes nucleos epistemoldgicos, elenco de disciplinas

ou eixos tematicos:
- Eixo Criativo-Expressivo: As disciplinas deste ndcleo epistemologico estdo destinadas a
aportar os conhecimentos béasicos de representagdo e expressao grafica necessarios pa-
ra a profissdo. Para tal, torna-se necessério o estudo aprofundado da linguagem bi e tri-
dimensional da representacao visual e estudos de expressao visual e criatividade.
- Eixo Tedrico-Cultural. Este nucleo epistemoldgico concretiza-se através de disciplinas
orientadas pela perspectiva historica, no sentido das artes visuais, da arquitetura e do
design, possibilitando um gradativo aprofundamento vertical, que visa estender o campo
das reflexdes sobre o Desigh em seu contexto sdcio-cultural. Os estudos circunscritos
sobre esta area deverao possibilitar ao discente interpretacdo e analises estruturadas so-
bre as vérias categorias conceituais determinadas pelas transformacdes provocadas pelo
homem no seu percurso historico e sua insercdo no contexto contemporaneo.
- Eixo de Pesquisa: Esta area tem como objetivo o estudo de interpretagdes vinculadas
ao conhecimento artistico e humanistico enfocadas segundo as especificidades do De-
sign. Assim, propde-se a reflexao e investigacdo dos elementos formadores de uma leitu-
ra histérica, estética e socio-cultural, sobre a produgéo visual humana.
- Eixo Projetivo. Este eixo tem como objetivo o estudo dos elementos formais basilares as
multiplas linguagens do design catalogadas pela tradicao cultural e a formacéao pedagogi-
ca do bacharel em Design. Os estudos circunscritos sob esta area deverao possibilitar ao
discente a aquisi¢cdo e desenvolvimento dos codigos técnicos e do aparelhamento sintati-
co, semantico e pragmatico das linguagens contemporaneas, visando o aprimoramento
de sua capacidade projetiva. A apresentacdo do projeto executivo é resultante da préatica
metodoldgica e da integracdo com as disciplinas tedricas, técnicas e criativas do curso.
Este nucleo se constitui no elemento condensador do curso, na medida em que suas dis-
ciplinas tém por finalidade o exercicio das habilidades necessérias ao exercicio da profis-
sao.
- Eixo de Formacdao Técnica. O nucleo aborda questdes tecnolégicas quanto aos elemen-
tos aplicados na profissédo do Designer Gréafico. Acredita-se que o curso deva acompa-
nhar o avango tecnologico dos materiais e sistemas de produgédo assim como assimilar e
aproveitar das experiéncias vernaculares para o desenvolvimento da identidade projetiva
propria seja ela local, regional ou internacional. As disciplinas incluem o conhecimento
dos materiais, acabamentos, processos de impressado, captura e tratamento de imagens
fotogréficas e apropriacdo tecnoldgica nos projetos gréficos. Os temas de trabalhos de-
senvolvidos neste eixo contemplardo transversalmente discussfes de educacdo ambien-
tal, no que tange a pesquisa de materiais reciclaveis, & economia de energia e o desen-
volvimento de projetos orientados a preservagao e sustentabilidade ambiental;
- Eixo de Gestéo e Estagio. Esse nucleo trata de conhecimentos sobre as normativas que
regem a pratica profissional, assim como contetdos relacionados ao gerenciamento de
negocios de Design, assim como o exercicio de estagio curricular.

C) Elenco de disciplinas (em ordem alfabética)



Analise Grafica

Estudos da imagem e sua estruturacao grafica: materiais, composicao, diagramacao,
sistemas cromaticos, formas de apresentacéo e reproducéo da imagem. Decomposicdo e
andlise dos elementos gréficos de pecas de design de comunicacao visual.

Bibliografia basica

GRUSZYNSKI, Ana Claudia. Do invisivel ao ilegivel. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.

JOLY, M. Introducéo a andlise da imagem. Campinas: Papirus, 1996.

LUPTON, Ellen; COLE-PHILLIPS, Jeniffer. Novos fundamentos do design. Sdo Paulo:
Cosac Naify, 2008.

SANTAELLA, Lucia. Semidtica Aplicada. Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.

Bibliografia complementar
GUIMARAES, Luciano. As cores na midia: a organizacdo da cor-informacgao no jornalismo.
Séo Paulo: Annablume, 2003.

Audiovisual

Elementos de linguagem em audiovisuais. Estudos e exercicio de design grafico na
fotografia, video, televisdo, cinema e em midias interativas. Aspectos histdricos:
movimentos e realizadores. Construcéo do sentido em audiovisual. Dire¢do de arte na
producao audiovisual.

Bibliografia basica

AUMONT, Jacques (org.). A Estética do Filme. S&o Paulo: Papirus, 1995.
COSTA, Antonio. Compreender o cinema. Sao Paulo: Globo, 2003.

MARTIN, Marcel. A linguagem Cinematografica. Sao Paulo: Brasiliense, 1990.

Bibliografia complementar

COMPARATO, Doc. Da Criacdo ao Roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1996.
MACHADO, Arlindo. Made in Brasil: trés décadas do video brasileiro. Sdo Paulo:
[luminuras: Itad Cultural, 2007.

Desenho: observacdo e composicao

Desenvolvimento do aparelho motor e da expressao criativa. Introducdo dos elementos
formais e sintaticos do desenho: ponto; linha, massa, textura, volume, composicéo, valor
tonal, cor, luz e sombra.

Bibliografia basica

ARNHEIN, Rudolf. Arte e Percepgéo Visual. 9. ed. S&o Paulo: Pioneira, 1995.
DERDIK, Edith. Formas de Pensar o Desenho. Sdo Paulo: Scipione, 2004.
HARRISON, Hazel. Desenho e pintura. Porto Alegre: Edelbra, 1994.

HAYES, Colin. Guia Completo de pintura y dibujo: técnicas y materiales. Barcelona: H.
Blume Ediciones, 1980.

KANDINSKY, Wassily. Ponto e linha sobre plano. 12. ed. Lisboa: Edi¢bes 70, 1992.
OSTROWER, Fayga. Universos da arte. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

Desenho: processos e procedimentos
Instrumentais, suportes, materiais e processos do desenho. Composicao, estrutura, valores



visuais graficos e pictoricos.

Bibliografia basica

DONDIS, A. Dondis. Sintaxe da linguagem visual. S&o Paulo: Martins Fontes, 2000.
HAYES, Colin. Guia Completo de Pintura y Dibujo: Técnicas y Materiales. Barcelona: H.
Blume Ediciones. 1980.

WONG, Wucius. Principios de Forma e Desenho. Sao Paulo: Martins Fontes, 1998.
DERDIK, Edith. Formas de Pensar o Desenho. S&o Paulo: Editora Scipione, 1994.
PEDROSA, Israel. Da Cor a Cor Inexistente. Sao Paulo: Senac, 2009.

OSTROWER, Fayga. Universos da Arte. Rio de Janeiro: Editora Campus, 1991.

Desenho Projetivo

Principios do desenho geométrico. Conceitos fundamentais da geometria descritiva.
Métodos descritivos para a projecao de sélidos. Desenvolvimento da visdo espacial:
perspectivas cilindricas. Aplicacdo de normas técnicas e representacdes no desenho das
projecdes ortograficas. Notagdo técnica de projetos arquitetdnicos.

Bibliografia basica
FRENCH, Thomas E. Desenho Técnico. Globo, Porto Alegre, 1978.
HOELSCHER, R.P.; SPRINGER, H.C.; DOBROVOLNY, S.J. Expressao Gréfica Desenho
Técnico. D Livros Técnicos e Cientificos, Rio de Janeiro, 1978.
PEREIRA, Aldemar. Desenho Técnico Basico. F. Alves, Rio de Janeiro, 1976.
. Geometria descritival. Quartet, Rio de Janeiro, 2001.
PRINCIPE JUNIOR, Alfredo dos Reis. No¢cbes de Geometria Descritiva. Nobel, S&o Paulo,
1976.

Bibliografia complementar
ELAN, Kimberly. Geometria do Design. Cosac Naify, 2010.
PIPES, Alan. Desenho para Designers. Edgar Blicher, Sdo Paulo, 2010.
GIONGO, Afonso Rocha. Curso de Desenho Geométrico. Nobel, Sao Paulo, 1979.
LUDWIG, Fabiana. Desenho técnico: a comunicacao entre designer e producéo.
MONTENEGRO, Gildo A. Geometria Descritiva. Edgard Blicher, Sdo Paulo,1991.
PUTNOKI, José Carlos. Elementos de geometria & desenho geométrico. Scipione, Sdo
Paulo,1991.

. Geometria & desenho geométrico: volume 1, 2, 3 e 4. Scipione, Sao Paulo,1990;
1990; 1991; 1991.

Design Ambiental

Metodologia de Projeto de Sinalizacéo: Identificacdo e preparacao da situacao
problematica. Analise grafica. Estudo de fluxo. Conceituacao. Pictogramas.
Desenvolvimento formal, técnico e funcional dos painéis e das placas sinaléticas. Pratica
no projeto de sinalizagao.

Bibliografia basica

PANERO, J.; ZELNIK, M. As dimensdes humanas nos espacos interiores. 72 ed. México:
GG, 1996.

FRUTIGER, Adrian. Sinais e simbolos: desenho, projeto e significado.

GOMES, L. A. V. N. Criatividade: projeto < desenho > produto. Santa Maria: Schds,2004.



GOMES, L. V. N. ; BROD JUNIOR, M.; MEDEIROS, L. M. S. Logogramas: desenhos para
projeto. In: 8 Congresso Brasileiro de Pesquisa e Desenvolvimento em Design/P&D Design
2008, 2008, Sdo Paulo. Anais do Oitavo Congresso Brasileiro de Pesquisa &
Desenvolvimento em Design / P&D Design 8. S&o Paulo : Senac, 2008.

REDIG, J. Sobre desenho industrial: (ou design) e desenho industrial no Brasil. Ed.
Facsimile. Porto Alegre: Ed. UniRitter, 2005.

D’AGOSTINI, Douglas; GOMES. Design de Sinalizacdo: planejamento, projeto & desenho.
Porto Alegre: Ed. UniRitter, 2010.

Bibliografia complementar

COSTA, Juan. Sifalética. 2. ed. Barcelona : Centro Internacional de Investigacion e
Aplicaciones de la Comunicacion, 1989.

BONSIEPE, G. et alii. Metodologia Experimental - Desenho Industrial. Brasilia:
CNPqg/Coordenacéao Editorial, 1984.

BONSIEPE, G. Teoria y Practica Del Disefio Industrial. Barcelona: Gustavo Gili, 1975.

Design de embalagens

Identificacdo e reconhecimento de embalagens, seus aspectos relativos a fungéo, fluxo,
normalizacdo, materiais e processos utilizados na sua industrializacdo. Metodologia para
projetetos de embalagens para as varias areas do mercado atendendo as suas funcdes e
possibilidades de producao. Prética do projeto de Embalagens.

Bibliografia basica:

BERGMILLER, K.H. et alii. Manual para planejamento de embalagens. Rio de Janeiro:
MIC-STI/IDI/MAM-RJ, 1976.

MESTRINER, F. Curso design de embalagem: design de embalagem | e Il. Sdo Paulo:
Escola de Criacdo da Escola Superior de Propaganda e Marketing, 1999.
MESTRINER, Féabio. Design de Embalagem: Curso Avancado. S&o Paulo: Prentice
Hall, 2002.

MESTRINER, Fabio . Design de Embalagem: curso Basico. Sao Paulo: Makron
Books, 2002.

MOURA, R.A.; BANZATO, J.M. Embalagem: acondicionamento, unitizagdo & conteine-rizacao.
S&o Paulo: Instituto de Movimentag&o e Armazenagem de Materiais, 1990.

Bibliografia complementar:
GIOVANNETTI, M.D.V. El mundo del envase. México: G. Gili, S. A. De C. V., 1995.
SONSINO, S. Packaging. Barcelona: G. Gilli, S.A., 1995.

Design de Identidade Visual

Metodologia de criacdo de marca grafica e demais elementos de comunicagéo visual do
sistema de identidade visual corporativa. Tipologia das corporacdes e instituigoes.
Terminologia técnica e projeto de manual de uso e aplicacdo de marca.

Bibliografia basica:
CHAVES, Norberto. La imagen corporativa. Gustavo Gili: Barcelona 1998.



FRUTIGER, Adrian. Sinais e simbolos. Sao Paulo: Martins Fontes, 2000.

GONZALEZ SOLAS, Javier. Identidad visual corporativa: la imagen de nuestro tiempo.
Madrid: Sintesis, 2004.

WHEELER, Alina. Design de identidade de marca. Porto Alegre, Artmed, 2008.

Bibliografia complementar:

SILVA, ADRIANA COSTA E. Branding e Design. Identidade no Varejo. Rio books, Rio de
Janeiro: 2003.

GOMES, Luiz Antonio Vidal de Negreiros; BROD JUNIOR, Marcos. Logogramas: desenho
para projeto. Porto Alegre: SCHDS, 2007.

FISHEL, Catharine. Como recriar a imagem corporativa: Estratégias de design grafico bem
sucedidas. Editorial Gustavo Gili: Barcelona, 2003

Design da Informagéo

Estudo dos artefatos do design a partir da configuracéo da informacao. Histéria do design da in-
formacdo. Conceito de informacéo e transdisciplinaridade. Metodologia de projeto com énfase no
design da informac&o. Estrutura, significado e uso de artefatos informacionais. Acessibilidade,
compreensibilidade e usabilidade da informacéo. Mercados e projetos de design da informacéo.

Bibliografia basica

KATZ, J. Designing Information: Human factors and common sense in information design. New
Jersey, USA: Wiley, 2012.

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2006.

SAMARA, Timothy. Ensopado de design gréafico. Rio de Janeiro: Blucher, 2010.
PETTERSSON, R. Information design: an introduction. Amsterdam; Philadelphia: John Benja-
mins, 2002.

Bibliografia complementar

FLUSSER, V. O mundo codificado: por uma filosofia da comunicacéo. S&o Paulo: Cosac Naif,
2007.

JACOBSON, R. (Ed.). Information design. Cambridge: MIT Press, 1999.

MIJKSENAAR, P. Visual function: an introduction to information design. Rotterdam: 010 Publis-
hers, 1997.

MENEZES, Marizilda dos Santos. Design e Planejamento: aspectos tecnoldgicos. Sdo Paulo:
Cultura Académica. 2009.

Revista InfoDesign. S&o Paulo: SBDI, publicagéo on-line.

Design de Interfaces

Caracterizacdo das interfaces computacionais: histérico e definicdo. Elementos de
interacdo e metodologia de projeto de interface. Design de interacéo e design de interfaces.
Interagdo homem-computador, avaliacdo de interfaces e projeto.

Bibliografia basica

JOHNSON, S. Cultura da Interface: Como o computador transforma nossa maneira de criar
e comunicar. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

JOHNSON, S. Emergéncia: a dindmica de rede em formigas, cérebros, cidades e software.
Rio de Janeiro: Zahar, 2003



MEMORIA, Felipe. Design para a Internet: projetando a experiéncia perfeita. Rio de
Janeiro: Campus/Elsevier, 2005.

Bibliografia complementar

NIELSEN, Jakob. Usabilidade na WEB. Rio de Janeiro: Campus, 2007.

PREECE, J. ROGERS, Y. SHARP, H. Design de Interacao: a Distancia. Porto Alegre:
Artmed, 2009.

Design e Comunicacao

Fundamentos da Teoria da Informag¢do e Comunicacgéo e suas relacdes com o Design
Gréfico. Estudos dos signos aplicados a selecdo e composi¢cao de elementos visuais.
Paradigmas da comunicagdo de massa a cibercultura.

Bibliografia basica

BERGSTROM, Bo. Fundamentos da comunicagao visual. Sdo Paulo: Rosari, 2009.
BRINGHURST, Robert. A forma sélida da linguagem. S&o Paulo: Rosari, 2006.

ECO, Umberto. A estrutura ausente. Sdo Paulo: Perspectiva, 2005.

SANTAELLA, Lucia. Semié6tica Aplicada. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2005.

Bibliografia complementar

VESTERGAARD, Torben; SCHROBER, Kim. A linguagem da propaganda. Martins Fontes,
Sao Paulo, 1994

FARBIARZ, Jackeline; FARBIARZ, Alexandre; COELHO, Luiz Antonio. (Orgs.). Os Lugares
do Design na Leitura. Teresopolis: Novas ldéias, 2008,

Design Editorial

Estudo e desenvolvimento de projetos editoriais periddicos e pontuais. Planejamento
gréfico e diagramacao. Historia do livro e da producgéo editorial. Materiais, formatos,
montagem e acabamentos de produc¢édo editorial. Aspectos econémicos, ergondmicos,
culturais e sociais do projeto editorial.

Bibliografia basica

LUPTON, Ellen. Pensar com tipos. Séo Paulo: Cosac Naify, 2006.

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipografico. 3.ed. Sdo Paulo: Cosac Naify,

2005.

HASLAN, Andrew. O livro e o designer Il: como criar e produzir livros. Sdo Paulo: Rosary, 2010.
SAMARA, Tymothy. Guia de Design Editorial: Manual Pratico para o Design de

Publicagbes. Porto Alegre: Bookman, 2011.

Bibliografia complementar

MULLER-BROCKMANN, Josef. Grid systems in graphic design: a visual communication
manual for graphic designers, typographers and three dimensional designers. Santa
Monica: Ram Publications, 1996.

SAMARA, T. Grid. Construcéo e desconstrucdo. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2007.
HENDEL, Richard. O design do Livro. 2.ed. Sao Paulo: Atelié Editorial, 2006.

ARAUJO, Emanuel. A Construcéo do Livro: Principios da técnica de editoracdo. Rio de
Janeiro: Nova Fronteira, 1986.

TSCHICHOLD, Jan. A Forma do Livro: Ensaios sobre Tipografia e Estética do Livro S&o
Paulo: Atelié Editorial, 2007.



Design estratégico

O campo do design na sociedade contemporanea: relagcdo com mercado, marketing e
posicionamento da atividade do design enquanto diferencial. Nichos de mercado e
impactos do design na sociedade. Estratégias mercadol6gicas do design. Design e
experiéncia.

Bibliografia basica

ADG BRASIL.O Valor do Design: Guia ADG Brasil de pratica profissional do designer
gréfico. 4a. ed. Sao Paulo: ADG Brasil/SENAC-SP, 2004.

AMBROSE, Gavim; HARRIS, Paul. Design Thinking. Trad. Mariana Belloli. Porto Alegre:
Bookman, 2011.

KLEIN, Naomi. Sem Logo: a tirania das marcas em um planeta vendido. Sao Paulo:
Record, 2002.

Bibliografia complementar
NEUMEIER, Marty. O abismo da marca: como construir a ponte entre a estratégia e o
design. 2. ed. Porto Alegre: Bookman, 2008.

Design e Inovagéo

O campo do design e perspectivas de avan¢o nas metodologias, materiais, mercado e
projetos em design. Design thinking e os conceitos da &rea aplicados em outros
campos.Tecnologia do design e no design. Tendéncias em design.

Bibliografia basica

AMBROSE, Gavim; HARRIS, Paul. Design Thinking. Trad. Mariana Belloli. Porto Alegre:
Bookman, 2011.

BEZERRA, Charles. O designer humilde: Légica e ética para inovagdo. S&o Paulo: Rosari,
2008.

NEUMEIER, Marty. A empresa orientada pelo design: como construir uma cultura de
inovacao permanente. Porto Alegre: Bookman, 2010.

Bibliografia complementar
KELLEY, Tom; LITTMAN, Jonathan. As 10 faces da inovacdo. Rio de Janeiro:
Campus/Elsevier, 2007.

Estudos Aplicados em Design 1
Estudos tedricos e praticos do design contemporaneo. Inter e transdisciplinaridade no design.

Bibliografia basica

BURDEK, B. E. Design: histéria, teoria e pratica do design de produtos. Sdo Paulo: Bliicher,
2006.

FLUSSER, V. O mundo codificado: por uma filosofia da comunicag&o. Sao Paulo: Cosac Naif,
2007.

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. S&o Paulo: Martins Fontes, 1997.

Bibliografia complementar
BAXTER, M. Projeto de produto: guia pratico para o desenvolvimento de novos produtos. S&o



Paulo: Edgard Blucher, 1998.
FRUTIGER, A. Sinais & simbolos: desenho, projeto e significado. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2001.

Estudos Aplicados em Design 2
Estudos tedricos e praticos sobre temas contemporaneos do design.

Bibliografia basica

BURDEK, B. E. Design: histéria, teoria e pratica do design de produtos. Sao Paulo: Bliicher,
2006.

FLUSSER, V. O mundo codificado: por uma filosofia da comunicacéo. Sao Paulo: Cosac Naif,
2007.

DONDIS, D. A. Sintaxe da linguagem visual. S&o Paulo: Martins Fontes, 1997.

Bibliografia complementar

BAXTER, M. Projeto de produto: guia pratico para o desenvolvimento de novos produtos. Sao
Paulo: Edgard Blicher, 1998.

FRUTIGER, A. Sinais & simbolos: desenho, projeto e significado. Sdo Paulo: Martins Fontes,
2001.

Estudos Cromaticos

Conceitos sobre cores e suas aplicagdes relacionadas ao Design Grafico. Aspectos fisicos,
perceptivos e culturais do uso da cor. Obtencéo e reproducao de cores. Aplicacao das
cores em Design Grafico: influéncias e efeitos e sua contribuicdo na constru¢do do conceito
do projeto de design gréfico.

Bibliografia basica

FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores na comunicacgdo. 3 ed. S&o Paulo : Blucher,
1986.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informac&o. Rio de janeiro: Annablume, 2001.
SENAC. Elementos da cor. Rio de Janeiro : Ed. Senac Nacional, 1999.

Bibliografia complementar

ALBERS, Josef. A interacéo da cor. Sdo Paulo: WMF, 2009

BARROS, Lilian Ried Miller. A cor no processo criativo. Sao Paulo: Senac SP, 2009.
MORIOKA, Adams; STONE, Terry Lee. Color Design Workbook: A real-world guide to
using color in graphic design. Massachusetts: Rockport, 2006.

PEDROSA, Israel. Da Cor a Cor Inexistente. Sao Paulo: Senac, 2009.

Etica e Legislacédo

Estudos da relac&o do designer com a sociedade, a partir de pressupostos legais, morais e
éticos: codigo de defesa do consumidor; normalizac6es de informacgdes de produtos e
servigos; codigo de ética de associagfes de design no Brasil. Moral e ética.

Bibliografia basica

ABEDESIGN. Codigo de Etica Abedesign. Online. S&o Paulo: Abedesign, 2010. Disponivel
em: <http://www.abedesign.org.br/site/codigo_de_etica.pdf>

ADG BRASIL.O Valor do Design: Guia ADG Brasil de pratica profissional do designer



grafico. 4a. ed. Sdo Paulo: ADG Brasil/SENAC-SP, 2004.
ASCENSAOQO, José de Oliveira. Direito Autoral. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1980.
COSTA NETO, José Carlos. Direito Autoral no Brasil. Sdo Paulo: Editora FTD, 1998.

Bibliografia complementar

COSTA NETO, José Carlos. Direito autoral — A reorganizacao do conselho nacional de
direito autoral. Brasilia: MEC, 1982.

KANT, M. Critica da Faculdade do Juizo. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1993.
MANSO, Eduardo. O que é direito autoral. Sdo Paulo: Ed. Brasiliense, 1992.

CODIGO DE DEFESA DO CONSUMIDOR. Lei 8.078 de 11/09/90. Brasilia: Diario Oficial da
Unido, 1990.

Fotodesign

Aperfeicoamento do entendimento da fotografia. Fotografia contemporanea. Aplicagbes da
fotografia no Design Gréfico. Estudo e producdo de imagens com luz artificial. Fotografia
publicitaria e conceitual.

Bibliografia béasica:

FLUSSER, Vilém. Filosofia da Caixa Preta. Rio de Janeiro: Relume Dumard, 2002.
HEDGECOE, John. O Novo Manual de Fotografia. Sdo Paulo: Senac, 2005.
CESAR, Newton. Direcao de arte em propaganda. Brasilia: Senac/DF, 2006.

Bibliografia complementar:

CESAR, Newton; PIOVAN, Marco. Making of: revelacdes sobre o dia-a-dia da fotografia.
Sao Paulo: Futura, 2003.

DUBOIS, Philippe. O Ato Fotografico. Campinas: Papirus, 1994.

MACHADO, Arlindo. O quarto iconoclasmo e outros ensaios hereges. Rio de Janeiro: Rios
Ambiciosos, 2001.

Fotografia

Principios basicos da fotografia. Aspectos histéricos da fotografia. Expressao fotogréafica. A
fotografia como linguagem, meio de expressédo e comunicacdo. Producéo de imagens com
luz natural. Estilos fotograficos. Processos fotograficos artesanais. Explorar a autoria na
producao fotogréfica.

Bibliografia basica:

BENJAMIN, Walter. Magia e Técnica, Arte e Politica. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994.
BUSSELE, Michel. Tudo sobre fotografia. Sdo Paulo: Pioneira, 1990.

DUBOIS, Philippe. O Ato Fotografico. Campinas: Papirus, 1994.

Bibliografia complementar:

BARTHES, Roland. A Camara Clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

COSTA, Helouise e SILVA, Renato. A Fotografia Moderna no Brasil. Sdo Paulo: Cosac
Naify, 2004.

KOSSOY, Boris. Realidades e Fic¢des na Trama Fotogréfica. Sao Paulo: Atelié Editorial,
2000.

KUBRUSLY, Claudio. O que é Fotografia. Sdo Paulo: Brasiliense, 1991.

SENAC - Fotégrafo: o olhar, a técnica e o trabalho. Rio de Janeiro: Senac, 2002.



Gestdo do Design

A gestdo de design na estratégia competitiva da empresa. Inovagdo como componente de
gestdo. Modelos de gestdo e fundamentos de Design Thinking. Principios de branding.
Gestao de marcas e de projetos.

Bibliografia basica

CENTRO PORTUGUES DE DESIGN. Manual de Gest&o do Design. Porto: Porto Editora,
1997.

MARTINS, R.; MERINO, E. A Gestao do Design como Estratégia Organizacional. Londrina:
Editora da Universidade Estadual de Londrina, 2008.

NEUMEIER, Marty. A empresa orientada pelo design. Tradu. Felix José Nonenmacher.
Porto Alegre: Bookman, 2010.

Bibliografia Complementar

ADG BRASIL.O Valor do Design: Guia ADG Brasil de pratica profissional do designer
grafico. 4a. ed. S&do Paulo: ADG Brasil/SENAC-SP, 2004.

DESIGN COUNCIL. Eleven lessons: managing design in eleven global companies: Desk
research report. London: Design Council, 2007. Disponivel em:
<http://www.designcouncil.org.uk/en/About-Design/managingdesign/

Eleven-lessons/>.

PHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestao do projeto de design. Sdo Paulo: Editora Blucher,
2008.

STRUNK, Gilberto. Viver de design. 2AB, Rio de Janeiro, 2001.

Histéria da Arte Contemporanea

A producdo artistica da arte contemporanea: pop art, nouveau réalisme; arte cinética, op art; mi-
nimalismo; arte povera; land art; body art; arte conceitual; Fluxus; novas midias. Anos 80: neo-
expressionismo e transvanguarda. Pés-modernismo: novas hibridacdes e vertentes atuais.

Bibliografia Basica

ARCHER, Michel. Arte contemporédnea: uma histéria concisa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2001.
ARGAN, Giulio Carlo. Arte Moderna. Sao Paulo: Companhia das Letras, 1992.

BACHELOR, David. Minimalismo. Sdo Paulo: Cosac Nayfy, 1999.

HEARTNEY, Eleanor. Pés-Modernismo. Sdo Paulo: Cosac Naify Edigbes, 2002.

STANGOS, Nikos. Conceito da Arte Moderna. Rio de Janeiro: Ed. Jorge Zahar, 1995.

Historia da Arte Moderna

Revolucéo Francesa e seus desdobramentos artisticos e culturais; a trajetoria de Jacques-
Louis David; Romantismo, subjetividade e questdo nacional. Realismo e o Manifesto
comunista. Impressionismo e pds-impressionismo. A explosdo da cor: Fauvismo e
Expressionismo. As linguagens analiticas e a moderniza¢éo utdpica: Cubismo,
Construtivismo e Neoplasticismo. As Pesquisas de Bauhaus e a transformacéo da vida
coletiva. Crise de paradigmas: Futurismo, Dadaismo. As poéticas do maravilhoso: Pintura
Metafisica e Surrealismo. Desdobramentos das tendéncias construtiva e expressionista na



arte do pos-guerra. A influéncias das culturas africanas e indigenas na arte.

Bibliografia basica
ARGAN. G.C. A arte moderna. Sdo Paulo: Companhia das Letras. 1992.
. Arte e Critica da Arte. Lisboa: Editorial Estampa, 1988.
BENEVOLO. L. Histéria da arquitetura moderna. Sao Paulo: Perpectiva. 1976.
BOIS, Yve-Alain. A pintura como modelo. Sdo Paulo: WMF Martins Fontes, 2009.

. Matisse e Picasso. Sado Paulo: Melhoramentos, 1999.
BENJAMIN, Walter. Magia e Técnica: Arte e Politica. Sdo Paulo: Brasiliense, 1986.
BRETON, André. Manifestos do Surrealismo. 2. ed. Lisboa: Moraes, 1976.
CHIPP, H. B. Teorias da arte moderna. Sao Paulo: Martins Fontes, 1988.

Bibliografia complementar

DE MICHELI, Mario. As vanguardas artisticas. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1991.
FRASCINA ... (et alii). Modernidade e Modernismo: A Pintura Francesa no Século XIX.
Trad. T. R Bueno.S&o Paulo: Cosac & Naify, 1998.

PEDROSA, Mario. Académicos e Modernos: textos escolhidos. Sao Paulo: EAUSP, 1998.
PEDROSA, Méario. Modernidade ca e la: textos escolhidos. Sao Paulo: Editora da
Universidade de Sao Paulo, 2000.

SCHAPIRO, Meyer. A Arte Moderna Séc. XIX e XX. Sdo Paulo: EDUSP, 1996.

Histéria do Design

Abordagem histérica do Design, verificando as relacdes com as artes, arquitetura e design.
Origens na Revolucao Industrial. Principais bases teéricas: Deutscher Werkbund, Escola
de Chicago, Bauhaus e HfG Ulm. Didlogos com o modernismo. O pds-modernismo no
design.

Bibliografia Basica

FORTY, Adrian. Objetos de desejo: design e sociedade desde 1750. Sdo Paulo: Cosac

Naify, 2007.

SOUZA, Pedro Luiz Pereira de. Notas para uma histéria do design. Rio de Janeiro: 2AB,

2000.

DENIS, Rafael Cardoso. Uma introducédo a Histéria do Design. Sdo Paulo: Blucher, 2008.
BURDEK, Bernhard E. Design: Histéria, Teoria e Pratica do Design de Produtos. S&o Paulo: Ed-
gard Blucher, 2006.

Bibliografia Complementar

DENIS, Rafael Cardoso. O design brasileiro antes do design: aspectos da historia grafica,
1870-1960. S&o Paulo: Cosac & Naify, 2005.

FERNANDEZ, Silvia; BONSIEPE, Gui. Historia del Disefio en América Latina y el Caribe.
Sao Paulo: Blucher, 2008.

MORAES, Dijon de. Analise do design brasileiro: entre mimese e mesticagem. S&o Paulo:
Blucher, 2006.

. Limites do design. S&o Paulo: Studio Nobel, 1997.

Histéria do Design Gréfico
Antecedentes histéricos do Design Gréfico: das origens da escrita ao desenvolvimento da
imprensa. O design grafico moderno: antecedentes e rela¢cdes com a Vanguarda



Modernista. Movimentos funcionalistas: a Nova Tipografia e o Estilo Internacional. Design
Grafico P6s-moderno: desconstrucéo tipogréafica e design digital. Design Grafico no Brasil:
origens e instalacao.

Bibliografia Basica

DENIS, Rafael Cardoso. Uma introducao a Histéria do Design. S&o Paulo: Blucher, 2008.
HOLLIS, Richard. Design grafico: uma histéria concisa. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2009.
MEGGS, Phillip. Histéria do Design Grafico. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2009.

Bibliografia Complementar

DENIS, Rafael Cardoso. O design brasileiro antes do design: aspectos da historia grafica,
1870-1960. Sao Paulo: Cosac & Naify, 2005.

MELO, Chico Homem (Org). O Design Grafico Brasileiro: anos 60. Sdo Paulo: Cosac Naify,
20009.

SOUZA, Pedro Luiz Pereira de. Esdi: biografia de uma ideia. Rio de Janeiro: EQUERJ,
1996.

STOLARSKI, André. Alexandre Wollner e a Formacao do Design Moderno no Brasil. S&o
Paulo: Cosac Naify, 2005.

WOLLNER, Alexandre. Design Visual: 50 anos. Sao Paulo: Cosac Naify, 2003.

Histéria em Quadrinhos de Autor

Apontamentos sobre a linguagem das histérias em quadrinhos e seu processo criativo.
Desenvolvimento de experiéncias plasticas direcionadas a criacdo de quadrinhos autorais
no suporte papel e na hipermidia.

Bibliografia Basica

ECO, Umberto. Apocalipticos e integrados, S&o Paulo: Perspectiva, 1970.
EISNER, Will. Quadrinhos e arte seqtiencial, Sdo Paulo: Martins Fontes, 1989.
McCLOUD, Scott. Desvendando os quadrinhos, Sdo Paulo: Makron Books, 1995.

Bibliografia Complementar

CALAZANS, Flavio Méario de Alcantara (Org.). As Histérias em Quadrinhos no Brasil: Teoria
e Pratica, Sdo Paulo: Intercom-Unesp/Proex, 1997.

FRANCO, Edgar Silveira. HQtrénicas: Do Suporte Papel a Rede Internet, Sdo Paulo:
Annablume & Fapesp, 22 Ed., 2008.

GUIMARAES, Edgard. Fanzine, Jodo Pessoa: Marca de Fantasia, 2005.

McCLOUD, Scott. Desenhando Quadrinhos, S&o Paulo: Makron Books, 2007.

. Reinventando os Quadrinhos, S&o Paulo: Makron Books, 2005.

llustracéo

Criacdo e arte-final de imagens adequadas a projetos de design gréfico, para midias

impressas e eletrénicas. Aplicacéo de técnicas de desenho, pintura e construcées
tridimensionais, producéo com fotografias e imagens digitais, valorizando a afinidade do
estudante com os materiais de criagdo. Contato e estudo de autores e obras de ilustracdo
relevantes, em diferentes épocas, segmentos, produtos e objetos, inclusive os de origem Africa-
na e Indigena.

Bibliografia Basica



COSTA FERREIRA, Orlando. Imagem e Letra. Sdo Paulo: EAUSP, 1994.

CRAIG, James. Producéo Grafica. Sdo Paulo: EAUSP, 1974.

DERDIK, Edith. Formas de pensar o desenho. Sao Paulo: Editora Scipione, 1994.
HAYES, Colin. Guia completo de pintura y dibujo, técnicas y materiales. Barcelona:
Herman Blume Ediciones, 1980.

MOLES, Abraham. O cartaz. Sdo Paulo: Ed. Perspectiva, 1972.

Bibliografia Complementar

MASSIRONI, Manfredo. Ver pelo desenho: aspectos técnicos, cognitivos, comunicativos.
Lisboa: Edi¢bes 70, 1996.

PIPES, Alan. Desenho para designers. Sao Paulo: Blucher, 2010.

CRUSH; ZEEGEN, Lawrence. Fundamentos de ilustragédo. Porto Alegre: Bookman, 2009.
OLIVEIRA, leda de (org.). O gue é gualidade em literatura infantil e juvenil?: com a palavra
o escritor. Sdo Paulo: DCL, 2005.

Introducéo aos Estudos de Design

Caracterizacdo do design: areas de formacéo e atuagéo profissional. Posicionamento de
mercado e fronteiras com outras areas de conhecimento. O design grafico e as outras
areas do design: transversalidades. Aspectos socio-econdmicos e culturais do design.

Bibliografia basica

BONSIEPE, Gui. Design, cultura e sociedade. Sao Paulo: Blucher, 2011.
VILLAS-BOAS, André. O que é [e o que nunca foi] design grafico. 42 Edi¢cao. Rio de
Janeiro, Editora 2AB, 2001.

SAMARA, Timothy. Ensopado de design grafico. Rio de Janeiro: Blucher, 2010.

Bibliografia Complementar

ADG BRASIL. ABC da ADG: glossario de termos e verbetes utilizados em design gréfico.
Séo Paulo: ADG, 2000.

ESCOREL, Ana Luiza. O efeito multiplicador do design. Sdo Paulo: Editora Senac, 2001.
MALDONADO, Tomas. El disefio industrial reconsiderado. Barcelona: Editorial Gustavo
Gilli, 1993.

ZIMMERMANN, Yves. Del disefio. Barcelona: Editorial Gustavo Gilli, 2002

HELLER, Steven. Linguagens do Design: compreendendo o design gréfico. Sdo Paulo:
Rosari, 2007.

Introducéo ao Trabalho de Investigacao

Introducao a metodologia cientifica. Senso comum e ciéncia. Métodos cientificos.
Subijetividade e objetividade no processo de producdo de conhecimento. A estrutura do
texto cientifico. Etica na pesquisa.

Bibliografia basica

CHALMERS, A. O que € a ciéncia afinal? Sao Paulo: Brasiliense, 1997.

KUHN, T. A estrutura das revolu¢des cientificas. Sdo Paulo: Perspectiva, 1997.

LATOUR, B. Ciéncia em acdo: Como seguir cientistas e engenheiros sociedade afora. Sdo
Paulo: Editora Unesp, 2000.

LOPES, M. I. Vassalo. Pesquisa em comunicagao. Formulagdo de um modelo
metodoldgico. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 1990.



Bibliografia complementar

MENDONCA, Leda Moreira Nunes. Guia para apresentacdo de trabalhos académicos na
UFG. Goiania: Universidade Federal de Goias, Pré-Reitoria de Pesquisa e P4s-Graduacéo,
2005.

Letras-Libras

Aspectos clinicos, educacionais e sécio-antropoldgicos da surdez. A Lingua de Sinais Brasileira -
Libras: caracteristicas basicas da fonologia. No¢des basicas de léxico, de morfologia e de sinta-
xe com apoio de recursos audio-visuais; No¢des de variagcdo. Praticar Libras: desenvolver a ex-
presséo visual-espacial para a sociedade e para a pratica do design.

Bibliografia Basica

BRASIL, Secretaria de Educacédo Especial. Lingua Brasileira de Sinais. Brasilia: SEESP/MEC,
1998.

BRITO, Lucinda Ferreira. Por uma gramatica de linguas de sinais. Rio de Janeiro: Tempo Brasi-
leiro, 1995.

COUTINHO, Denise. LIBRAS e Lingua Portuguesa: Semelhancas e diferencas. Jodo Pessoa:
Arpoador, 2000.

FELIPE, Tania A.. Libras em contexto. Brasilia: MEC/SEESP, 2007.

LABORIT, Emanuelle. O V6o da Gaivota. Paris: Copyright Editions, 1994.

Materiais e Tecnologias Graficas

Historia da producédo gréafica impressa. Estudo de materiais para impressao grafica: tintas,
papéis e outros suportes. Tecnologias de impressao: equipamentos e sistemas.
Acabamentos, montagem e recursos especiais de impresséao. Planejamento gréafico: calculo
de aproveitamento de papel, orcamentos e fechamento de arquivos para impressao.

Bibliografia basica

BAER, Lorenzo. Producéo gréfica. Sdo Paulo: Ed. SENAC, 1999.

CRAIG, James. Producao grafica. Sdo Paulo: Editora Nobel, 1897.

FERLAUTO, Claudio; JAHN, Heloisa. A Gréafica do Livro: O Livro da Gréfica. Sao Paulo:
Rosari, 2002.

Bibliografia complementar

CARRAMILLO NETO, Mério. Contatos imediatos com a producéo gréafica. Sdo Paulo:
Global Editora, 1997.

KNYCHALA, Catarina Helena. Editoracéo técnica da apresentacao do livro. Brasilia:
Presenca Editora, 1981.

VILLAS-BOAS, André. Producao gréfica para designers. Rio de Janeiro: 2AB, 2010.

Metodologia de projeto

Principios de desenvolvimento e planejamento de produtos graficos. Metodologia, Método e
Metddica projetual; Identificac@o e problematizacéo de design; recolha e andlise de dados;
diretrizes de projeto grafico; anteprojeto; Técnicas de criatividade; técnicas de avaliacdo de
conceitos; detalhamento de projetos. Relatério de Apresentacao de Projeto.

Bibliografia basica
BURDEK, Bernhard E. Disefio: historia, teoria y practica del disefio industrial. Barcelona:



Editorial Gustavo Gili, 1994.

FUENTES, Rodolfo. A pratica do design grafico: Uma metodologia criativa. Trad. Osvaldo
Anténio Rosiano. Sao Paulo: Edicbes Rosari, 2006.

MUNARI, B. Das coisas nascem coisas. 42 ed., Sdo Paulo: Martins Editora, 2008.
PHILLIPS, Peter L. Briefing: a gestéo do projeto de design. Sdo Paulo: Blucher, 2008.

Bibliografia complementar

BURDEK, Bernhard E. Design: Historia, Teoria e Pratica do Design de Produtos. S&o Paulo:
Blucher, 2006.

COELHO, Luiz Antonio L. (Org.). Design Método. Rio de Janeiro: Puc Rio; Teresépolis:
Novas ldeias, 2006.

MORAES, Anamaria de. Ergonomia: conceitos e aplicacdes. Rio de Janeiro: 2AB, 2010.
MICHEL, Ralph. Design Research Now: Essays and Selected Projects.

Basel;Boston;Berlin: Birkhauser Verlag AG, 2007.

Metodologia Visual

Elementos da linguagem visual e sua estruturagédo formal. Teorias da percepc¢ao e o design
gréfico. Estudos dos grafemas e cromemas e sua ordenagdo em pegas de comunicacao
visual.

Bibliografia basica

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepgéo visual. Sdo Paulo: USP; Pioneira, 1997
DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. Sédo Paulo: Martins Fontes, 2000.
FILHO, Jodo Gomes. Gestalt do Objeto. Sdo Paulo: Escrituras, 2000

LUPTON, Ellen; COLE-PHILLIPS, Jeniffer. Novos fundamentos do design. Sdo Paulo:
Cosac Naify, 2008.

Bibliografia complementar

ELAM, Kimberly. Geometria do Design. S&o Paulo: Cosac Naify, 2010.
HULBURT, Allen. Lay-out: O design da pagina impressa. Sao Paulo: Nobel, 1989.
MOLES, Abraham. O cartaz. Sdo Paulo: Perspectiva, 2004.

WARE, Colin. Visual Thinking for Design. Burlington: Morgan Kaufmann, 2008.

Midias Interativas

Estudo das multiplas formas de narrativa hipermidiatica com énfase nos desdobramentos
das convergéncias midiaticas. Conceitos de hipermidia; intermidia, transmidia,
interatividade, realidade mista e abordagem das novas interfaces digitais visuais e sonoras
em softwares de criacdo audiovisual visando a producdo de um protétipo em midias
interativas.

Bibliografia Basica

FLUSSER, Vilém. Filosofia da Caixa Preta: Ensaios para uma futura filosofia da fotografia.
Sao Paulo: Hucitec, 1985. (Também pode ser baixado na internet)

FRANCO, Edgar Silveira. HQtrénicas: Do Suporte Papel a Rede Internet. S&o Paulo:
Annablume/Fapesp, 2008.

PRADO, Gilbertto. Arte Telemética: dos intercambios pontuais aos ambientes virtuais
multiusuario. S&o Paulo: Itau Cultural, 2003.

Bibliografia Complementar



DOMINGUES, Diana(org). Arte, Ciéncia & Tecnologia: passado, presente e desafios. Sdo
Paulo: Editora UNESP, 2009.

GIANNETTI, Claudia. Estética Digital: sintopia da arte, a ciéncia e a tecnologia. Belo
Horizonte: Com Arte, 2006.

GRAU, Oliver. Arte Virtual: da ilusdo a imersdo. Sao Paulo: Editora Unesp, 2007.
MACHADO, Arlindo. Arte e Midia. Rio de Janeiro: Jorge zahar, 2007.

PLAZA, Julio & TAVARES, Monica. Processos Criativos com 0s Meios eletrénicos: poéticas
Digitais. S&o Paulo: Editora Hucitec, 1998.

Oficina de Aquarela

Pratica das principais técnicas de aquarela sobre papel. Aproximacdo da obra de artistas, pinto-
res e ilustradores, importantes para o conhecimento desse género de pintura e suas diferentes
linguagens.

Bibliografia Basica

MACKENZIE, Gordon. The complete watercolorist's essential notebook. Cincinati, Ohio: North
Light Books, 2010.

SIMBLET, Sarah. Botany for the artist - An inspirational guide to drawing plants. London: Dorling
Kindersley Ltd., 2010.

MOORBY, Nicola et al. How to paint like Turner. London: Tate Publishing, 2010.

LARSSON, Carl. Aquerelles. Paris: Bibliothéque de L'Image, 2012.

Oficina de Animacgao

Fundamentos histéricos, teoria e pratica da animagéo. Producéo e atividades de mini-curtas de
animacao. Fundamentos tedricos e histéricos da animacgao. Técnicas e estilos de animacao: 2D,
3D, stop motion, recorte, pixilacdo. Construcdo de personagens, figurinos, cenarios e roteiros
para animacao. A animacgdao brasileira e o mercado.

Bibliografia Basica

BARBOSA JUNIOR, Alberto Lucena. Arte da animacgéo: técnica e estética através da historia / 2
ed. Sao Paulo: Senac, 2002.

MIRANDA, Carlos Alberto. Cinema de animacdao: arte nova, arte livre. Petropolis: Vozes, 1971.
ARNHEIN, Rudolf. A arte do cinema. Lisboa: Edi¢bes 70, 1989.

Bibliografia Complementar

MORENO, Antonio. A experiéncia brasileira no cinema de animag¢do. Rio de Janeiro: Arteno-
va/EMBRAFILME, 1978.

HALAS, John. A técnica da animacdo cinematografica. Rio de Janeiro: Civilizagdo brasileira,
1979.

Oficina de Gravura
Processos de gravura, visao geral dos diversos procedimentos: xilogravura, gravura em metal e
litografia. Conceituagéo e prética de processos de impresséao e reproducdo da imagem.



Bibliografia Basica

CAMARGO, Iberé. A gravura. Rio de Janeiro: Topal, 1975.

CLIMACO, José Ceséar Teatini de Souza. Manual de litografia sobre pedra. Cole¢&o Quiron.
Goiania: Ed. UFG, 2000.

REZENDE, RICARDO. Os desdobramentos da gravura contemporanea. In: Arte Brasileira do
século XX. Sao Paulo: Itat Cultural, 2000.

Bibliografia Complementar
COSTELA, Antbnio. Introducéo a gravura e historia da xilogravura. Campos do Jordao:
Mantiqueira, 1984.

. Introducéo a gravura e histéria da xilogravura. Campos do Jord&do: Mantiqueira,
1984.
FAJARDO, Elias & SUSSEKIND, Felipe VALE, Marcio. Oficinas: gravura. Rio de Janeiro: Ed.
Senac Nacional, 1999.

Oficina de Serigrafia
Conceituacao, estudo e pratica dos processos de impressdo em serigrafia.

Bibliografia Basica

CAMILO, Adriane. Curso de serigrafia e estamparia téxtil. Goiania, s/d.

CLIMACO, JC.T.S. O que é gravura? Cap. 1, p.01/13, in Revista Goiana de Artes, Vol. 11, n.°
1, jan/dez/90. Revista do Instituto de Artes da UFG, Goiania.

MORAES. J. M. Serigrafia: guia préatico. S/d. Edicao do Autor.

Bibliografia Complementar

REZENDE, RICARDO. Os desdobramentos da gravura contemporanea. In: Arte Brasileira do
século XX. Sao Paulo: Itau Cultural, 2000.

CAMARGO, Iberé. A gravura. Rio de Janeiro: Topal, 1975.

Pesquisa em Design

O projeto de pesquisa em Design Gréfico. Tema, objeto, problema e objetivos. Métodos de
pesquisa qualitativa e quantitativa aplicados ao campo do design. Fontes bibliogréficas.
Estudos de caso.

Bibliografia Basica

FLUSSER, V. O mundo codificado. Por uma filosofia do design e da comunicacdo. S&o
Paulo: Cosac Naify, 2007.

LOPES, M. I. Vassalo. Pesquisa em comunicac¢do. Formulacdo de um modelo
metodolégico. Sdo Paulo: Edicdes Loyola, 1990.

MENDONCGCA, Leda Moreira Nunes. Guia para apresentacao de trabalhos académicos na
UFG. Goiania: Universidade Federal de Goias, Pré-Reitoria de Pesquisa e P0s-Graduagéo,
2005.

Bibliografia Complementar

MUNARI, B. Das coisas nascem coisas. 42 ed., Sdo Paulo: Martins Editora, 2008.
SEIVEWRIGHT, S. Pesquisa e Design. Porto Alegre: Bookman, 2009.
BUCHANAN, Richard et all (Ed.) Design Issues. Massachussetts, MITPress, S/D.
Disponivel em: http://www.mitpressjournals.org/loi/desi?cookieSet=1



COUTO, Rita Maria. Estudos em Design. Rio de Janeiro: PucRio, S/D. Disponivel em:
http://www.puc-rio.br/parcerias/edesign/

Projeto tipogréafico

Histéria da escrita e da tipografia: matizes indo-europeias, africanas e indigenas. Estudos de de-
sign tipografico: morfologia, classificagao tipogréfica, tipometria. Tipografia impressa e digital.
Estudos conceituais e técnicos para o design de caracteres tipograficos.

Bibliografia basica

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipografico. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2005
FRUTIGER, Adrian. Sinais & Simbolos: Desenho, Projeto e Significado. Sdo Paulo: Martins
Fontes, 1999.

HEITLINGER, Paulo. Tipografia: Origens, formas e uso das letras. Lisboa: Dinalivro, 2006.
LUPTON, Ellen. Pensar com tipos. Sdo Paulo: Cosacnaify, 2006

Bibliografia complementar

CHENG, Karen. Designing Type. New Haven, CT : Yale University Press, 2006.

STRIZVER, llene. Type Rules: the designers guide to professional typography. 3ed. New Jersey:
Wiley & Sons, 2010.

BRINGHURST, Robert. A forma sélida da linguagem. Sao Paulo: Rosari, 2006.

CLAIR, Kate; BUSIC-SNYDER, Cynhtia. Manual de tipografia: a histéria, as técnicas e a

arte. Porto Alegre: Bookman, 2009.

Teorias da imagem e cultura visual

Principios gerais das teorias da imagem. A Cultura Visual como campo de pesquisa
transdisciplinar: o pensamento e a experiéncia poética, a questao da representacdo e a
materializacdo dos sentidos, a construcdo social da experiéncia visual.

Bibliografia basica

AUMONT, Jacques. A Imagem. Sao Paulo, Papirus, 1992.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica. In: Obras Escolhidas, vol. 1. Sdo
Paulo: Brasiliense, 1985.

BERGER, John. Modos de ver. Sao Paulo: Martins Fontes, 1980.

JOLY, M. Introducéo a andlise da imagem. Campinas: Papirus, 1996.

MANGUEL, A. Lendo imagens: Uma historia de amor e odio. Sdo Paulo: Cia Letras, 2003.
STURKEN, M.; CARTWRIGHT, L. Practices of looking: an introduction to visual culture.
London: Oxford University Press, 2001.

Tipografia aplicada

Estudos de composicéo tipografica. O tipo como imagem e como texto. Fundamentos de

grid e tipometria aplicada em projetos de comunicacgéo visual impressa e digital. Critérios

de combinacao e aplicacédo tipogréficas. Estudos sintaticos, semanticos e pragmaticos da
composicgao tipogréfica.

Bibliografia basica

AMBROSE, Gavin; HARRIS, Paul. Grids. Porto Alegre: Bookman, 2010.

ELAM, Kimberly. Sistemas reticulares: principios para organizar la tipografia. Barcelona:
Ed. Gustavo Gili, 2004.



SPIEKERMANN, Erik. A linguagem invisivel da tipografia: escolher, combinar e expressar
com tipos. S&do Paulo: Blucher, 2011.

SAMARA, Timothy. Guia de Tipografia: manual pratico para o uso de tipos no design gréfico.
Porto Alegre: Bookman, 2011.

Bibliografia complementar

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipografico. Sdo Paulo: Cosac Naify, 2005
FRUTIGER, Adrian. En torno de la tipografia. Barcelona: Ed. Gustavo Gili, 2002

KUNZ, Willi. Tipografia: Macro y micro estética. Barcelona: Ed. Gustavo Gili, 2004.
HEITLINGER, Paulo (Ed.). Cadernos de Design e Tipografia. Publicacdo Online. Disponivel
em: <http://tipografos.net/cadernos/>

RUDER, Emil. Typographie: A Manual of Design. Sulgen: Verlag Niggli AG, 2001.
WEINGART, Wolfgang. Como se pode fazer tipografia suica? Sao Paulo: Rosari, 2004.

D) Sugestéo de fluxo curricular

O curso de Design Grafico exige um quadro docente especifico, distribuido em

disciplinas conforme as qualificacdes de cada professor, e que seja em namero suficiente

capaz de respeitar a relacdo professor/aluno recomendada:

« aula teodrica - 1:35;

* aula prética e de projeto - 1:18.

As disciplinas tedricas podem ter, no maximo, 40 alunos matriculados.

As disciplinas praticas que tiverem mais de 20 alunos matriculados devem manter a propor¢éo
maxima de 18 alunos por professor.

O turno de funcionamento é predominantemente vespertino. Sugere-se que as

disciplinas obrigatérias sejam ministradas predominantemente no periodo vespertino, enquanto
as optativas sejam ofertadas predominantemente no periodo matutino.

Para integralizagdo das disciplinas, faz-se necessaria uma composicao de corpo docente do cur-
S0 que contenha minimamente, 5 professores em regime de dedicacgao exclusiva com perfil pro-
jetivo, 4 professores em regime de dedicagéo exclusiva com perfil tedrico-conceitual e 4 profes-
sores de outros cursos para disciplinas comuns, o que, nas condi¢des atuais demanda a contra-
tacdo de dois professores em regime de dedicacdo exclusiva.

O Projeto Pedagdgico de Curso prevé que cada uma das disciplinas optativas do curso

de Design Gréfico seja ofertada pelo menos uma vez por ano, salvo se o humero de inscritos for
inferior a oito. A tabela abaixo indica o numero maximo de vagas ofertadas a alunos de outros
cursos da UFG nas disciplinas do curso de Design Gréfico, em conformidade com a sua nature-
za e conteudo:

Natureza da disciplina Conteudo N° de Vagas ofertadas a alunos
de outros cursos

OBR (Obrigatérias) Pratico 2

OBR (Obrigatérias) Tedrico 5

OPT (Optativas) Pratico 2

OPT (Optativas) Tedrico 5




Nome da disciplina
12 periodo

Natureza

Nucleo

Eixo tematico

Metodologia de Projeto 64 OBR NE Projetivas
Metodologia Visual 64 OBR NE Projetivas
Materiais e Tecnologias Graficas 64 OBR NE Formagdo Técni-
ca
Introdugdo aos Estudos de Design 32 OBR NE Formagdo Técni-
ca
Estudos Crométicos 32 OBR NE Tedrico-Culturais
Desenho: observagdo e composicao 64 OBR NC Criativo-
Expressivo
Carga Horaria do Periodo 320
22 periodo
Design de Identidade Visual 96 OBR NE Projetivas
Projeto Tipografico 64 OBR NE Projetivas
Fotografia 64 OBR NE Formagdo Técni-
ca
Design e Comunicagdo 32 OBR NE Tedrico-Culturais
Desenho: processos e procedimentos 64 OBR NC Criativo-
Expressivo
Carga Horaria do Periodo 320
Carga Hordria Acumulada 640
32 periodo
Design Editorial 96 OBR NE Projetivas
Tipografia Aplicada 64 OBR NE Projetivas
Desenho Projetivo 32 OBR NC Formagdo Técni-
ca
Historia da Arte Moderna 32 OBR NC Tedrico-Culturais
Introdugdo Trabalho de Investigagdo 32 OBR NC Pesquisa
Optativa 64 OPT NC/NE -
Carga Horaria do Periodo 320
Carga Hordria Acumulada 960
42 periodo
Design Ambiental 96 OBR NE Projetivas
Fotodesign 64 OBR NE Formagdo Técni-
ca
Historia da Arte Contemporanea 32 OBR NC Tedrico-Culturais
llustragdo 64 OBR NE Criativo-
Expressivo
Optativa 64 OPT NC/NE -
Carga Horaria do Periodo 320
Carga Horaria Acumulada 1280
52 periodo
Design de Embalagens 96 OBR NE Projetivas
Historia do Design 32 OBR NE Tedrico-Culturais
Teorias da Imagem e Cultura Visual 32 OBR NC Tedrico-Culturais
Design da Informagao 32 OBR NE Teodrico-Culturais
Audiovisual 64 OBR NC Criativo-
Expressivo
Optativa 64 OPT NC/NE -
Carga Hordria do Periodo 320
Carga Horaria Acumulada 1600
62 periodo
Design de Interfaces 96 OBR NE Projetivas
Historia do Design Grafico 32 OBR NE Tedrico-Culturais
Andlise Grafica 32 OBR NE Tedrico-Culturais
Midias Interativas 64 OBR NE Criativo-

Expressivo




Pesquisa em Design 32 OBR NE Pesquisa
Optativa 64 OPT NC/NE -
Carga Horaria do Periodo 320
Carga Horaria Acumulada 1920
72 periodo
TCCI 128 OBR NE Pesquisa
Gestdo do Design 32 OBR NE Gestdo-Estégio
Design Estratégico 32 OBR NE Gestdo-Estagio
Estagio Curricular Obrigatorio | 64 OBR NE Gestdo-Estagio
Carga Horaria do Periodo 256
Carga Horaria Acumulada 2176
82 periodo
TCClI 128 OBR NE Pesquisa
Etica e Legislacdo 32 OBR NC Gestdo-Estagio
Estagio Curricular Obrigatério Il 64 OBR NE Gestdo-Estégio
Carga Horaria do Periodo 224
Carga Horaria Acumulada 2400
Optativas
Estudos Aplicados em Design | 64 OPT NE Projetivo
Estudos Aplicados em Design Il 64 OPT NE Projetivo
Histéria em Quadrinhos de Autor 64 OPT NE Criativo-
Expressivo
Oficina de Gravura 64 OPT NC Criativo-
Expressivo
Letras Libras 64 OPT NC Teodrico-Culturais
Oficina de Aquarela 64 OPT NC Criativo-
Expressivo
Oficina de Animagdo 64 OPT NC Criativo-
Expressivo
Oficina de Serigrafia 64 OPT NC Criativo-
Expressivo

Duracéo do curso em semestres

O Curriculo do Curso de Design Grafico abrange uma sequéncia de disciplinas e atividades or-
denadas em etapas semestrais em uma seriacdo aconselhadas, disciplinas essas que represen-
tam o desdobramento das matérias do Curriculo Minimo complementado com outras disciplinas
de carater obrigatdrio ou eletivo que atendem as caracteristicas especificas da formacao do de-
signer, as caracteristicas institucionais e as diferencas individuais dos alunos. O Curriculo Pleno
deve ser cumprido integralmente pelo aluno como requisito para a obteng&o do diploma, que lhe
confere as atribuigBes profissionais. Assim, a integralizagéo curricular € obtida por meio de crédi-
tos atribuidos as disciplinas em que o aluno obtiver aprovacdo. Um crédito corresponde ao quo-
ciente do total de horas-aula da disciplina por dezesseis (nUmero de semanas letivas por semes-
tre).

O Curriculo Pleno do Curso de Design Grafico é estruturado em 8 (oito) etapas semestrais. Se-
guir a sequéncia prevista na estrutura curricular € a unica forma do estudante concluir o Curso
com duracdo minima de 8 semestres e integralizacao curricular maxima de 12 semestres.

E) Atividades complementares

Serdo consideradas atividades complementares ao Curso de Bacharelado em Design Grafico
aquelas que, pela sua natureza, contribuam para o aperfeicoamento e complementacdo da for-



magcédo do bacharel no referido curso. As duzentas e dez horas (210) serdo destinadas a partici-
pacdo dos alunos em conferéncias, seminarios, workshops, festivais, salées de artes, arquitetura
e/ou design, monitorias em eventos, atividades de extensdo e outros projetos, além de ativida-
des que contribuam para os objetivos aos quais 0 curso se propde.

As atividades complementares poderdo ser oferecidas pela Faculdade de Artes Visuais e por
instituicdes afins. O aproveitamento dar-se-4 mediante apresentagéo, pelo aluno, do comprovan-
te de participagcdo no evento, sendo consideradas a carga horaria cumprida e a comprovada par-
ticipacao na atividade identificada (ver tabela de valores em anexo 2).

VIl - Politica e gestao de estagio curricular obrigatorio

Os estagios, no Curso de Bacharelado em Design Gréfico, terdo, na implementacdo e execucao
do Projeto Pedagogico do Curso, papel fundamental no que diz respeito a definicdo da formagéo
profissional, integrando adequadamente os contelidos tedricos a pratica artistica e a relacao di-
namica com o0s processos de investigacao e interpretacdo abordados (artes plasticas, design de
interiores e grafico) e a vivéncia da realidade social associada ao educacional e pedagogico. De-
vera vincular-se ndo sé aos contetdos curriculares interdisciplinares mas ser elemento de cons-
trucdo em beneficio das necessidades sociais. A pratica do estagio apresentara interfaces en-
volvendo o projeto politico pedagdgico, o l6cus de pratica/estagio, a especificidade do perfil pro-
fissional almejado e a participagéo da sociedade.

De acordo com a nossa realidade institucional procuraremos desenvolver praticas/estagios que
proporcionem um desenvolvimento gradativo na relagdo ensino/pesquisa/ extensdo nas mais
diversas areas de atuacdo profissional tangenciadas pelo contetido do Curso de Bacharelado em
Artes Visuais como, museus, galerias, escritorios de design, agéncias de propaganda, jornais e
outros, proporcionando discussoes, reflexdes e agfes conjuntas com a comunidade.

Destina-se ao Estagio Supervisionado 256 horas, distribuidas em 2 semestres letivos - Estagio
supervisionado | e Il, onde o aluno cumprir4 200 horas em campo; e as 56 horas na FAV para a
organizacao e redacao do relatorio acompanhados pelo professor e o coordenador.

Em cada habilitacdo havera a figura do professor, vinculado ao Curso, que acompanhara e ava-
liard o rendimento obtido do discente, além do Coordenador Geral, conforme sistema de avalia-
cao estabelecido no Regimento Geral da UFG. (Ver Anexo 2- Resolucdo CEPEC N° 766 )
Demais informes sobre o Regulamento do Estagio Supervisionado encontram-se no Anexo 4.

VIl — Trabalho de conclusao de curso

Ao final do curso é exigida para todos os alunos, a elaboragéo e defesa do Trabalho de Conclu-
sédo de Curso (TCC), com duragéo prevista para dois ultimos semestres letivos. O projeto é de-
senvolvido, preferencialmente, em grupo de dois ou mais alunos com apresentagao coletiva. A
tematica a ser desenvolvida no campo de atribuigcdes profissionais € de livre escolha do(s) alu-
no(s), mas deve ser previamente aprovada pelo coordenador da disciplina e pelo professor-
orientador.



O Trabalho de Conclusado de Curso € componente curricular obrigatério, centrado em determina-
da area tedrico-pratica ou de formacéao profissional, como atividade de sintese e integracédo de
conhecimentos, e consolidagado das técnicas de pesquisas e observara aos seguintes preceitos:
a) trabalho em grupo, com tema de livre escolha do(s) aluno(s), obrigatoriamente relacio-
nado com as atribuicdes profissionais;
b) desenvolvimento sob a supervisao de professor orientador escolhido pelo coordenador
da disciplina e pelos docentes do curso, a partir da sugestao do aluno orientando;
c¢) avaliagao por uma comissao que inclui, preferencialmente, a participagdo de designers
(ou profissionais graduados de areas afins), pertencentes ou ndo a prépria instituicao de
ensino, cabendo ao examinando a defesa do mesmo perante essa comissao.

Atualmente, o TCC de Design Grafico segue a Normatizagdo de Trabalho de Concluséo de Cur-
so das Artes Visuais — Bacharelado: Habilitagbes em Artes Plasticas, Design Grafico e Design de
Interiores (ver anexo 3).

IX - Integracao ensino, pesquisa e extensao

A Universidade Federal de Goias disponibiliza a professores e alunos programas de fomento em
pesquisa (PIBIC/PIVIC/PIBIT/PIBIC-AF) e extensdo (PROBEC/PROVEC). Na Faculdade de
Artes Visuais tem sido crescente a procura por estes programas, no sentido de ampliar o campo
de acao na investigacao plastico-tedrico, redimensionando o exercicio analitico, e aprimorando o
instrumental intelectual do discente em Design Grafico. Além das atividades, produtos e eventos
promovidos pelo Programa de Poés-graduacao em Arte e Cultura Visual, o Laboratério de Pes-
quisa, Desenvolvimento e Inovacdo em Midias Interativas (Media Lab), vinculado a PRPPG,
constitui-se também como espaco para inser¢cao do aluno como pesquisador nas diversas areas
estratégicas do Design Graéfico, particularmente na dimensao da inovacao.

Tanto a area de extensdo quanto a de pesquisa funcionam como estratégia conectiva entre a
Faculdade e outros setores da sociedade, buscando dinamizar as relacdes de ensino com a rea-
lidade circundante. Visa atuar também como mecanismo de flexibilizacao disciplinar, que se am-
plia para além da matriz curricular pré-estabelecida, possibilitando assim a aquisicdo de outros
conhecimentos necessarios a complementacdo dos nucleos epistemoldgicos essenciais a for-
magcédo do bacharel em Design Gréfico.

O Curso de Bacharelado em Design Gréfico privilegia, neste sentido, a execucado de atividades
de extensdo como: eventos culturais e artisticos, exposi¢des, cursos abertos a comunidade, ati-
vidades inter-unidades académicas etc, bem como projetos de extensdo, como “Mdusica no
Campus”, “Mostras de Cinema — Cine UFG”, “FAV. NOVA Inacabada”, Galeria da FAV, entre ou-
tros.

X — Sistema de avaliacao do processo de ensino e de aprendi-
Zagem
Os processos de ensino/aprendizagem aplicados no Curso de Design Grafico apresentam uma

diversidade decorrente ndo s6 da natureza dos conteudos lecionados, mas igualmente da forma
experimental e renovadora que se pretende implementar.



As disciplinas dividem-se em tedricas e praticas e sdo desenvolvidas em espagos com caracte-
risticas proprias e equipamentos adequados. Ha possibilidades das atividades educacionais po-
derem ser desenvolvidas em contextos nao formais de ensino como escritérios de Design, mu-
seus, galerias e outros espacos afins. O regime de assiduidade e frequéncia que é praticado na
FAV encontra-se consignado no Art.° 127, paragrafo 6° do Estatuto e Regimento da UFG : “Sera
aprovado na disciplina o aluno que obtiver média final (MF) igual ou superior a 5,0 (cinco) e fre-
quéncia igual ou superior a 75%.”

As formas de avaliagao as quais os alunos deverao ser submetidos, assim como o0 momento de
realizacdo das mesmas sao elaboradas pelos professores responsaveis pelas disciplinas e de
acordo com as ementas, objetivos e natureza da disciplina (teérico e pratico), e deve constar nos
programas do curso. Os critérios de avaliagdo devem ser estabelecidos e esclarecidos para os
alunos no inicio de cada semestre conforme o desenvolvimento das atividades didatico-
pedagdgicas e necessidades das disciplinas. Estes critérios devem constar nos programas das
disciplinas e devem compor-se como parte integrante do planejamento.

O processo de avaliagdo, assim como a nota do aluno, deve ser resultado de um conjunto de
acgdes e procedimentos didatico-pedagdgicos, que devem acontecer periodicamente. Constiui-se
de frequéncia, desempenho académico e produgao, com o minimo de duas notas parciais e uma
média final.

A partir de uma visdo da avaliagdo como um processo que deve ser continuo, os professores
tém discutido em reunides pedagdgicas junto a Coordenagdo do Curso, diferentes modos de
avaliagdo. Tém-se preocupado em contemplar atividades de carater individual e em grupo, por
meio de seminarios com temas da escolha do aluno ou sob a orientacdo do professor, bem co-
mo avaliagdes do conteudo programatico da disciplina lecionada, com e sem consulta. O resul-
tado da avaliagéo da aprendizagem deve ser divulgado pelo professor responsavel pela discipli-
na no SAA, até a data estabelecida no calendario académico, através de uma nota que devera
variar de 0,0 (zero) a 10,0 (dez), com no maximo uma casa decimal (artigo 64 — RGCG, de
22/03/2010). Ao professor cabe langar as notas obtidas pelo aluno no sistema RGCG, sendo que
a nota de avaliagdo devera ser divulgada pelo menos dois dias uteis antes de uma nova avalia-
¢ao (artigo 64 paragrafo 5° — RGCG, de 22/03/2010).

XI — Sistema de avaliacao do projeto de curso

O desenvolvimento do curso, as premissas do Projeto Politico Pedagdgico além de estratégias
de integracado dos conteudos serdo realizadas a partir de atividades sistematicas e regulares.
Sao estas:

1) reunides semestrais do Nucleo Docente Estruturante, com o objetivo de avaliar o an-
damento das disciplinas e das atividades de integragdo e propor novas, além de estudar as ava-
liacdes do ENADE e do SINAES, como produto de diagnéstico do curso, além de tragar estraté-
gias para o curso;

2) realizagédo de Conselhos do Curso, formados pela reunido dos professores que atuam
no curso de Design Gréfico, sob presidéncia do Coordenador do Curso, que tem por objetivo to-
mar decisdes estruturais, apreciar o andamento e alterar os regimentos e regulamentos do cur-
SO;

3) reunides de Planejamento Pedagogico, que ocorrerdo sempre nas semanas preceden-
tes ao inicio das aulas, com o objetivo de avaliar os planos de curso das disciplinas e tragar es-
tratégias em conjunto;



4) avaliagéo discente, que sera realizada segundo o regimento da Faculdade de Artes Vi-
suais, e serve como instrumento de acompanhamento do desenvolvimento dos diversos profes-
sores e disciplinas, sobre os quais é elaborado um relatério;

5) exposigdo Anual dos Trabalhos Discentes, que sera uma forma de conhecimento, ava-
liacdo e integracdo dos diversos conteudos e pesquisas realizadas nas diversas disciplinas do
curso, sobre a qual sera elaborado relatério com avaliagao qualitativa e propostas coletadas. A
organizacao e avaliagdo ficardo sob responsabilidade de uma comisséo especifica.

XII - Politica de qualificacdo docente e técnico-administrativo
da unidade académica

A Faculdade de Artes Visuais em sintonia com a orientacdo da Pro-reitoria de Pesquisa e POs-
Graduacgédo e em consonancia com a politica de Qualificagdo Docente da Universidade Federal
de Goias aprovou em Conselho Diretor o plano de capacitacdo para os docentes da unidade. A
partir do ano 2000, o referido plano passou a ser implementado seguindo um cronograma de
afastamento parcial no caso de programa de mestrado; e integral, no caso de programa de dou-
torado.

A politica de qualificagdo docente e técnico-administrativa para o Curso de Design Grafico deve-
ra estar em consonancia com a politica de qualificagdo da Universidade Federal de Goias, sendo
seus docentes prioritariamente mestres e doutores, e seus técnicos administrativos graduados
especialistas.

Enquanto mestres e doutores, os docentes poderao atuar efetivamente na pesquisa e sua pro-
ducgdo alimentara o curso nas linhas de pesquisas praticas, tedricas ou tecnoldgicas.

As publicagdes estimulardo o curso, enquanto lécus permanente de discussdes e dara visibilida-
de a instituicdo, na medida de sua penetracdo na sociedade e interlocugdo com suas politicas
publicas.

Os funcionarios técnicos-administrativos do Curso de Design Grafico deverao ter qualificacao
relacionada a sua atividade prioritaria. Em caso de atuagdo em laboratérios a atualizagdo de
seus conhecimentos devera ser estimulada para que os resultados sejam satisfatérios.

Xl - Requisitos legais e normativos

1) O presente Projeto Pedagodgico do Curso de Design da UFG contempla as diretri-
zes curriculares nacionais do Curso de Graduagao em Design em todas as suas
orientagdes desde ao seu conteudo (Art 2°), designacgao de perfil (Art 3°) e com-
peténcias e habilidades (art 4°) por meio de seus componentes curriculares e pro-
jetos de integragdo com pesquisa e extensao. O projeto contempla ainda o 5° ar-
tigo das diretrizes na sua organizagao de matriz com disciplinas que correspon-
dem aquelas recomendagdes. O artigo 6° € contemplado na medida em que ofe-



rece as condi¢des para integralizagéo curricular. O artigo 7° é contemplado por
meio das disciplinas de Estagio Curricular Obrigatério | e Il e seu respectivo regu-
lamento. As atividades complementares indicadas no artigo 8° fazem parte da
carga-horaria necessaria a integralizagdo do curso, do mesmo modo que as dis-
ciplinas TCC | e Il contemplam o artigo 9° das diretrizes. A pratica de plano de en-
sino, com as descrigdes de metodologia e instrumentos de avaliagdo contemplam
o artigo 10°.

2) No que tange as Diretrizes Curriculares Nacionais para Educagéo das Relagdes
Etnico-raciais e para o Ensino de Histéria e Cultura Afro-brasileira e Indigena, o
presente Projeto Pedagogico contempla suas determinagdes n&do somente nas
orientagdes de formagao dos alunos, como nas descri¢gdes especificas das disci-
plinas abaixo:

a. Histérias da Arte Moderna e Contemporanea
As disciplinas abordam além dos conteudos convencionais de historia da Arte
Moderna e Contemporanea, as influéncias e expressdes das culturas africanas e
indigenas na arte.

b. llustragao
A disciplina aborda em seu panorama referencial, além de contato e estudo de
autores e obras de ilustracao relevantes, em diferentes épocas, segmentos, pro-
dutos e objetos, também os de origem Africana e Indigena.

c. Projeto tipografico
Faz uma abordagem da histdria da escrita e da tipografia: matizes indo-europeias,
africanas e indigenas.

d. Além das disciplinas acima explicitadas, os temas relacionados as relagdes etni-
co-raciais e para o ensino de historia e cultura afro-brasileira e indigena fazem
parte dos conteudos programaticos como temas transversais em outras discipli-
nas tais como: Historia do Design Grafico (abordagem da importancia do design
vernacular na formagéo das identidades do design); Pesquisa em Design (pesqui-
sa de materiais, metodologias, imagens e outras referéncias africanas e indige-
nas); TCC (orientagao para temas que discutam as influéncias, relagbes e outros
contextos relevantes aos estudos africanos e indigenas na cultura brasileira); De-
sign de ldentidade Visual (referéncias graficas e conceituais indigenas e africanas
na construgéo de imagens identitarias) entre outras;

3) Adisciplinas de Libras, conforme consta em Decreto N°. 5646 de 22/12/2005, é
oferecida como disciplina optativa, com carga-horaria semestral de 64h.

Em atendimento as politicas de educagao ambiental, conforme Lei n® 9795 de 27/04/99
e Decreto n® 4281 de 25/06/2002, destaca-se a descri¢gao do Eixo de formacgao técnica
do Curso: “Os temas de trabalhos desenvolvidos neste eixo contemplarado transversal-
mente discussdes de educagao ambiental, no que tange a pesquisa de materiais recicla-
veis, a economia de energia e o desenvolvimento de projetos orientados a preservacgao
e sustentabilidade ambiental”; verificadas em disciplinas como: Fotografia; Materiais e
Tecnologias Graficas; Introdugao aos Estudos de Design; Desenho Projetivo; Fotode-
sign;



Além disso, temas referentes a uso, reuso e reciclagem, e demais discussées ambien-
tais apresentam-se em conteudos programaticos das disciplinas TCC, Etica e Legislagao,
Pesquisa em Design e demais disciplinas do Eixo Projetivo;
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Anexo 1

CONSELHO NACIONAL DE EDUCAGAO
CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR

RESOLUCAO N° 5, DE 8 DE MARGO DE 2004.

Aprova as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagéo
em Design e da outras providéncias.

O PRESIDENTE DA CAMARA DE EDUCAGCAO SUPERIOR DO CONSELHO
NACIONAL DE EDUCACAO, no uso de suas atribuicdes legais, com fundamento no Art. 9°, §
2°, alinea “c”, da Lei 4.024, de 20 de dezembro de 1961, com a redacéo dada pela Lei 9.131, de
25 de novembro de 1995, tendo em vista as diretrizes e os principios fixados pelos Pareceres
CNE/CES 776/97, de 3/12/97 e 583/2001, de 4/4/2001, e as Diretrizes Curriculares Nacionais
elaboradas pela Comisséo de Especialistas de Ensino de Design, propostas ao CNE pela
SESU/MEC, considerando o que consta dos Pareceres CNE/CES 67/2003 de 11/3/2003, e
195/2003, de 5/8/2003, homologados pelo Senhor Ministro de Estado da Educacgéo,
respectivamente, em 2 de junho de 2003 e 12 de fevereiro de 2004, resolve:

Art. 1° O curso de graduacdo em Design observara as Diretrizes Curriculares Nacionais
aprovadas nos termos desta Resolugéo.

Art. 2° A organizacdo do curso de que trata esta Resolucao se expressa através do seu
projeto pedagdgico, abrangendo o perfil do formando, as competéncias e habilidades, os
componentes curriculares, o Estagio Curricular Obrigatério, as atividades complementares, o
sistema de avaliacdo, a monografia, o projeto de iniciacéo cientifica ou o projeto de atividade,
como trabalho de conclusdo de curso — TCC, componente opcional da Instituicdo, além do regi-
me académico de oferta e de outros aspectos que tornem consistente o referido projeto pedagoé-
gico.

§ 1° O Projeto Pedagdgico do curso, além da clara concepcao do curso de graduacdo em
Design, com suas peculiaridades, seu curriculo pleno e sua operacionalizagdo, abrangera, sem
prejuizo de outros, 0s seguintes elementos estruturais:

| - objetivos gerais do curso, contextualizados em relacao as suas insercées institucional,
politica, geografica e social;

Il - condi¢cbes objetivas de oferta e a vocagao do curso;

[l - cargas horarias das atividades didaticas e da integralizacéo do curso;

IV - formas de realizac&o da interdisciplinaridade;

V - modos de integracdo entre teoria e pratica;

VI - formas de avaliacdo do ensino e da aprendizagem;

VII - modos da integracao entre graduacao e pds-graduacédo, quando houver;

VIII - cursos de pos-graduacdo lato sensu, nas modalidades especializagdo integrada

e/ou subsequente a graduacao, de acordo com o surgimento das diferentes manifesta-

cOes tedrico-préticas e tecnoldgicas aplicadas a area da graduacgéo, e de aperfeicoamen-
to, de acordo com as efetivas demandas do desempenho profissional;

IX - incentivo a pesquisa, como necessario prolongamento da atividade de ensino e como
instrumento para a iniciacao cientifica;

X - concepcao e composicdo das atividades de Estédgio Curricular Obrigatorio, suas
diferentes formas e condi¢des de realizacdo, observado o respectivo regulamento;



XI - concepcéo e composicao das atividades complementares;

XII — inclusao opcional de trabalho de concluséo de curso sob as modalidades
monografia, projeto de iniciacdo cientifica ou projetos de atividades centrados em éarea tedrico-
pratica ou de formagéo profissional, na forma como estabelecer o regulamento préprio.

§ 2° Os Projetos Pedagdgicos do curso de graduacao em Design poderdo admitir
modalidades e linhas de formacao especifica, para melhor atender as necessidades do perfil
profissiogréfico que o mercado ou a regido assim exigirem.

Art. 3° O curso de graduacdo em Design deve ensejar, como perfil desejado do
formando, capacitacdo para a apropriacdo do pensamento reflexivo e da sensibilidade artistica,
para que o designer seja apto a produzir projetos que envolvam sistemas de informacdes visu-
ais, artisticas, estéticas culturais e tecnélogicas, observados o ajustamento histérico, os tracos
culturais e de desenvolvimento das comunidades bem como as caracteristicas dos usuérios e de
seu contexto socio-econdmico e cultural.

Art. 4° O curso de graduacdo em Design deve possibilitar a formagéo profissional que
revele competéncias e habilidades para:

| - capacidade criativa para propor solugdes inovadoras, utilizando dominio de técnicas e
de processo de criagao;

Il - capacidade para o dominio de linguagem prépria expressando conceitos e solucdes,
em seus projetos, de acordo com as diversas técnicas de expressao e reproducéo visual,

lIl — capacidade de interagir com especialistas de outras areas de modo a utilizar
conhecimentos diversos e atuar em equipes interdisciplinares na elaboracéo e execucao de
pesquisas e projetos;

IV - visdo sistémica de projeto, manifestando capacidade de conceitua-lo a partir da
combinagdo adequada de diversos componentes materiais e imateriais, processos de fabrica-
céo,
aspectos econdmicos, psicoldgicos e sociolégicos do produto;

V - dominio das diferentes etapas do desenvolvimento de um projeto, a saber: defini¢cdo
de objetivos, técnicas de coleta e de tratamento de dados, geracao e avaliacao de alternativas,
configuracéo de solucéo e comunicacao de resultados;

VI - conhecimento do setor produtivo de sua especializagéo, revelando soélida visao
setorial, relacionado ao mercado, materiais, processos produtivos e tecnologias abrangendo
mobiliario, confeccéo, calgados, joias, ceramicas, embalagens, artefatos de qualquer natureza,
tracos culturais da sociedade, softwares e outras manifestacdes regionais;

VII - dominio de geréncia de producéo, incluindo qualidade, produtividade, arranjo
fisico de fabrica, estoques, custos e investimentos, além da administracdo de recursos humanos
para a producao;

VIII - vis&o historica e prospectiva, centrada nos aspectos socio-econémicos e culturais,
revelando consciéncia das implicac6es econémicas, sociais, antropolégicas, ambientais, estéti-
cas e éticas de sua atividade.

Art. 5° O curso de graduacdo em Design devera contemplar, em seus projetos
pedagdgicos e em sua organizacao curricular conteddos e atividades que atendam aos seguin-
tes eixos interligados de formagéo:

| - contetdos bésicos: estudo da historia e das teorias do Design em seus contextos
socioldgicos, antropologicos, psicoldgicos e artisticos, abrangendo métodos e técnicas de
projetos, meios de representacdo, comunicacao e informacao, estudos das relacbes
usuario/objeto/meio ambiente, estudo de materiais, processos, gestéo e outras relacdes com a
producéo e o mercado;

Il - conteludos especificos: estudos que envolvam producgdes artisticas, producdo
industrial, comunicacgdo visual, interface, modas, vestuarios, interiores, paisagismos, design e
outras producgdes artisticas que revelem adequada utilizacdo de espacos e correspondam a ni-
veis de satisfacdo pessoal;



[l - conteudos tedrico-praticos: dominios que integram a abordagem teérica e a pratica
profissional, além de peculiares desempenhos no Estagio Curricular Obrigatério, inclusive com
a execucdo de atividades complementares especificas, compativeis com o perfil desejado do
formando.

Art. 6° A organizacao curricular do curso de graduacéo em Design estabelecera
expressamente as condicbes para a sua efetiva conclusao e integralizacéo curricular, de acordo
com os seguintes regimes académicos que as instituicdes de ensino superior adotarem: regime
seriado anual; regime seriado semestral; sistema de créditos com matricula por disciplina ou por
modulos académicos, com a adocgao e pré-requisito, atendido o disposto nesta Resolucgao.

Art. 7° O Estagio Curricular € um componente curricular direcionado a
consolidacdo dos desempenhos profissionais desejados, inerentes ao perfil do formando, de-
vendo cada Instituicdo, por seus colegiados superiores académicos, aprovar o correspondente
regulamento de estagio, com suas diferentes modalidades de operacionalizagao.

8 1° O estagio de que trata este artigo podera ser realizado na propria Instituicdo de
Ensino Superior, mediante laboratérios que congreguem as diversas ordens correspondentes as
diferentes técnicas de producgdes artisticas, industriais e de comunicacao visual, ou outras
producdes artisticas que revelem adequada utilizacdo de espagos e correspondam a niveis de
satisfacdo pessoal.

§ 2° As atividades de estagio poderdo ser reprogramadas e reorientadas de acordo com
os resultados teorico-praticos gradualmente revelados pelo aluno, até que os responsaveis pelo
acompanhamento, supervisdo e avaliacao do estagio curricular possam considera-lo concluido,
resguardando, como padrdo de qualidade, os dominios indispensaveis ao exercicio da profissao.

§ 3° Optando a Institui¢cdo por incluir, no curriculo do curso de graduacdo em Design, o
Estagio Curricular de que trata este artigo, devera emitir regulamentacao prépria, aprovada
pelo seu Conselho Superior Académico, contendo, obrigatoriamente, critérios, procedimentos e
mecanismos de avaliagédo, observado o disposto no paragrafo precedente.

Art. 8° As Atividades Complementares sdo componentes curriculares que possibilitam o
reconhecimento, por avaliacdo, de habilidades, conhecimentos e competéncias do aluno, inclusi-
ve adquiridas fora do ambiente escolar, incluindo a pratica de estudos e atividades independen-
tes, opcionais, de interdisciplinaridade, especialmente nas relagdes com o mundo do trabalho e
com as diferentes manifestacdes e expressdes culturais e artisticas, com as inovac¢des tecnolo-
gicas, incluindo a¢bes de extensao junto a comunidade.

Paragrafo Unico. As Atividades Complementares se constituem componentes
curriculares enriqguecedores e implementadores do préprio perfil do formando, sem que se
confundam com Estégio Curricular Obrigatorio.

Art. 9° O Trabalho de Concluséo de Curso-TCC € um componente curricular opcional da
Instituicdo de Ensino Superior que, se o adotar, podera ser desenvolvido nas modalidades de
monografia, projeto de iniciacéo cientifica ou projetos de atividades centradas em areas teorico-
praticas e de formacdao profissional relacionadas com o curso, na forma disposta em
regulamentacéo especifica.

Paragrafo Unico. Optando a Instituicdo por incluir, no curriculo do curso de graduacéo
em Design, Trabalho de Conclusdo de Curso-TCC, nas modalidades referidas no caput deste
artigo, devera emitir requlamentacgéao prépria, aprovado pelo seu Conselho Superior Académico,
contendo, obrigatoriamente, critérios, procedimentos e mecanismos de avaliagdo, além das
diretrizes técnicas relacionadas com a sua elaboracao.

Art. 10. As instituicdes de ensino superior deveréo adotar formas especificas e
alternativas de avaliag&o, internas e externas, sisteméaticas, envolvendo todos quantos se
contenham no processo do curso, observados em aspectos considerados fundamentais para a
identificacao do perfil do formando.

Paragrafo Unico. Os planos de ensino, a serem fornecidos aos alunos antes do inicio do
periodo letivo, deverdo conter, além dos conteddos e das atividades, a metodologia do processo



ensino-aprendizagem, os critérios de avaliacdo a que serdo submetidos e bibliografia basica.
Art. 11. A duracdo do curso de graduacdo em Design sera estabelecida em Resolucao
especifica da Camara de Educacao Superior.
Art. 12. Os cursos de graduacdo em Design para formacao de docentes, licenciatura
plena, deverdo observar as normas especificas relacionadas com essa modalidade de oferta.
Art. 13. Esta Resolucao entrara em vigor na data de sua publicacdo, revogadas as
disposi¢cbes em contrario.

EFREM DE AGUIAR MARANHAO
Presidente da Camara de Educacao Superior
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Anexo 2 —

Tabela de valores.

Atividades EIJI‘I‘IE.‘IlEI‘I‘IEI‘ItEI’ES = HEQII‘I‘IE Semestral
(B5.: Cada atividade serd ponfuada apenas uma vez. Horas de valores inferiores & tabela serao contadas indiiduaimente, conforme o
documento-comprovante, Ao atingirem o quantitatheo apresentaco, as horas excedentes ndo serdo contabllizagas

PESQUISA
Pesgulsa saledonada - Nivel naclonal 30
Pesguisa seledenada - Nivel estagual 20
Publcagha em anaks, sntrevistas e matérias em perddicns espedalizado 05
PRODUGAD
Concursos, eventos, semindrios (Temdtica obrigatdria Arquitetura, Urbanismo e dreas afins)
Hivel Estadua Wivel Nacional Iivel Internacional
Particdpagao 2 Farticipacdo 5 Particlpacdo 10
Selecionado & Seleclonado 10 Seleclonado 13
Mengan hanrosa .1 Mengdo honrosa 15 Mengaa honrosa 23
® lugar 20 17 lugar 30 17 lugar &0
2" lugar 15 2% lugar 23 2% lugar 35
3% lugar 10 3° lugar 20 37 lugar 30
Participagdo em de Eventos (Temadtica obrigataria Arguitetura, Urbanismo e dreas afins)
Iva FAN — participagao UFG s
Na FAV - particlpacio GO 10
Na FAV — participaco outros estago 15
Em Goldnla, fora ca FAV, com profissionals locals (F
Em Goldnia, fora ca FAV, com profissionals de outros estaso ]
Fora de Goldnia 20
Fora do Brasil 30
(rlagio ce amblente 15
VISITAS E YIAGENS (Tematica obrigatdria Arguitetura, Urbanismo e dreas afins)
Visita a exposikfes em Goldnia 0
Visita a exposkdes no Estado de Golds 02
Visita a exposkdes fora do Estado a3
Visita a exposkfies fora do pak 3
Visita a Blenal de Arquitetura 3
Viagens ce pesquisa (devicaments compravacas) 3
PARTICIPAG RO {palestras, cursos, workshops, semindrios, congressos, projetos)
Palestras como owsinte (conforme declaragdn) 03
Palestras como palestrante (conforme dedaragio) 15
Cursos como euvinte [conforme cefinldo no certificado) 10
Participagao em apresentagdo de TCC no Curso de Argdilrb da FAV [com fregléncla assinaca) 05 por ano
Partidpagio em workshops, semindrios, congrasens realizagos pela FAV (conforme gefinido no certificada) 15
Partidipagdo em workshops, semindrios, congressas fora da FAV [conforme cefinige no certificado) 10
Realzacao de workshops ou cursos fora ga URG, sob coordenacan de professor da FAL-FAY [carga horaria comprovada pelo professo 15
Participagao em projetos de pesquisa coordenado por profiessar da FAV (carga hordrla comprovada pelo profiessor) 30
Participacao em projetos de extensde cooroenado por professor da FAV [carga hordria comprovaca pelo professor) 30

ESTAGIOS E MONITORIAS




Monitaria voluntdrla na FAY

Maoniarias de eventos cfexposicies (horas dedaradas no cenificaca)

Monitoria de até 15 dias

Maonitoria mals de 15 dias

30
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ANEXO IlI

REGULAMENTO DO TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO DE
GRADUACAO EM DESIGN GRAFICO - DG/FAV/UFG

De acordo com Conselho Nacional de Educagdo Camara de Educacdo Superior, em sua Reso-
lucdo N° 5, de 8 de margo de 2004, em seu Art. 9°

O Trabalho de Conclusé&o de Curso-TCC é um componente curricular opcional da Institui-
¢do de Ensino Superior que, se o adotar, poderd ser desenvolvido nas modalidades de
monografia, projeto de iniciag@o cientifica ou projetos de atividades centradas em areas
tedrico-praticas e de formacao profissional relacionadas com o curso, na forma disposta
em regulamentacéo especifica.

Paragrafo unico. Optando a Instituicao por incluir, no curriculo do curso de graduacdo em
Design, Trabalho de Conclusdo de Curso-TCC, nas modalidades referidas no caput deste
artigo, devera emitir regqulamentacéo propria, aprovado pelo seu Conselho Superior Aca-
démico, contendo, obrigatoriamente, critérios, procedimentos e mecanismos de avaliagéo,

além das diretrizes técnicas relacionadas com a sua elaboracéo.

No Curso de Design Gréfico desta instituicdo, opta-se pela inclusdo do TCC como parte inte-
grante da formacdo de seus alunos. Sendo assim, o presente documento tem por objetivo a re-
gulamentacao especifica para o Trabalho de Conclusdo de Curso - TCC, do Curso de Design
Gréfico, da Faculdade de Artes Visuais - FAV, da Universidade Federal de Goias - UFG.

1. Trabalho de Concluséo de Curso

Ao final do Curso de Design Gréfico desta instituicdo sao exigidas para todos os alunos a elabo-
racéo e defesa do Trabalho de Conclusédo de Curso — TCC, com realizacdo prevista para os dois
ultimos semestres letivos, onde se acomodam as disciplinas TCC 1 (Cod. 968) e TCC 2 (Céd.
973).

O TCC é componente curricular obrigatério, centrado em determinada &rea teorico-pratica ou de
formacdao profissional, como atividade de sintese e integragdo de conhecimentos e consolidacao

das técnicas de pesquisas e estudos realizados durante o periodo de formacé&o do aluno.



1.1. Tema do projeto
A escolha do objeto de estudo para o projeto deve constar obrigatoriamente de assunto aborda-
do durante sua formagédo em Design Grafico. Trata-se de um projeto de carater tedrico ou teori-
co-pratico que possibilite a consolidacdo, o aprofundamento e a validacdo dos conhecimentos
adquiridos durante a formac&o no curso, seguindo 0s seguintes preceitos:

a) Os estudos tedricos devem propor revisdo e/ou andlise de contribuicbes no campo da
histéria e teoria do design, privilegiando pesquisas que ressaltam seus aspectos tedrico-
metodoldgicos.

b) Os estudos tedrico-praticos consistem no desenvolvimento de projeto no campo de atu-
acao do Design Grafico, abrangendo aspectos historicos, tedricos e conceituais. A abor-

dagem metodoldgica dos estudos teérico-praticos deve ser pertinente ao tema.

O tema do projeto € de livre escolha por parte do(s) aluno(s), desde que haja concordancia do

coordenador do TCC e do professor orientador do trabalho.

1.2. Aluno e grupo de trabalho
O projeto de TCC deve ser desenvolvido e apresentado, preferencialmente, em grupo de dois ou

mais alunos, em conformidade com a disponibilidade de docentes do curso para orientacao.

E de competéncia e responsabilidade do orientando:

a) Participar dos encontros de orienta¢éo conforme o calendario estipulado pelo orientador;

b) Informar ao orientador e & coordenagéo do TCC por escrito sobre eventuais problemas e
dificuldades no processo de orientacao;

c) Participar das reunibes programadas pela coordenacdo do TCC conforme calendario
previamente aprovado pelos orientadores;

d) No caso de solicitagcdo de mudanca de orientagdo, encaminhar ao orientador e ao coor-
denador de TCC justificativa por escrito sobre os motivos da solicitagcdo para avaliacdo
dos procedimentos a serem adotados;

e) Desenvolver o projeto de TCC de acordo com o regulamento vigente;

f) Entregar ao professor orientador o material elaborado para avaliacdo da banca de Apre-
sentacdo (TCC 1) com antecedéncia minima de 10 dias da data da apresentacao;

g) Entregar ao professor orientador o material elaborado para avaliagdo da banca de Defesa
(TCC 2) com antecedéncia minima de 15 dias da data da defesa publica;

h) Participar das bancas previamente marcadas e apresentar seu TCC em defesa publica.

i) Depositar trés copias digitais do trabalho aprovado e revisado com prazo maximo de dez

dias ap0s a data da defesa;



1.3. Professor orientador

O(s) aluno(s) pode(m) sugerir professores para orientacdo de seus projetos, entretanto, o pro-

fessor orientador é definido pelo coordenador do TCC, o que ocorre de acordo com disponibili-

dade e afinidade tedrica de cada docente do curso, além da equidade na distribuicdo das orien-

tacoes.

E de competéncia e responsabilidade do professor orientador:

a)
b)
c)

d)

e)

f)

)
h)

Orientar o(s) aluno(s);

Programar o calendério e rotina de encontros de orientac¢ao;

Participar das reunides programadas pelo coordenador de TCC, sempre que agendadas;
Comunicar a Coordenacgéo do Curso quaisquer situagdes divergentes ao bom andamento
dos TCC que estédo sob sua orientacao;

Convidar e articular cronograma junto com professores convidados para a defesa de
seu(s) orientando(s).

Receber materiais relativos as bancas de alunos que estdo sob sua orientacdo, bem co-
Mo repassar tais materiais aos membros da banca;

Preparar o(s) orientando(s) para a defesa publica do projeto;

Comparecer as bancas previamente marcadas;

Presidir a sesséo de defesa publica do(s) trabalho(s) orientado(s) a ser realizada em data

definida no calendario da FAV.

1.4. Coordenador do TCC

E de competéncia e responsabilidade do coordenador do TCC:

a)
b)

c)

d)

e)

Distribuir os projetos de TCC do periodo aos professores vinculados ao corpo docente do
Curso;

Acompanhar e organizar o calendario das apresentacdes para as bancas examinadoras;
Dar o devido encaminhamento a possiveis questdes divergentes ao bom andamento dos
projetos de TCC e que ndo possam ser resolvidas diretamente por/entre orientadores e
orientandos;

Definir o orientador e distribuir os trabalhos de acordo com as normas deste regulamento;

Substituir o professor orientador em caso de auséncia justificada.

1.5. Inscrigéo do projeto de TCC

A inscricdo do projeto de TCC1 deve ser acompanhada da ficha de inscricdo no TCC, conten-



do detalhes do pré-projeto, conforme Anexo I.

2. Formato e entrega do TCC
E obrigatoria a entrega de produto no TCC. Quando do trabalho teérico, este produto trata de
uma monografia. Quando do trabalho tedrico-pratico, trata-se de memorial descritivo sobre a

pesquisa, além do projeto. Em ambos os casos deve-se a seguinte estrutura:

ESTRUTURA | ELEMENTO STATUS
Pré-textuais | Capa Obrigatério
Lombada Opcional
Folha de rosto Obrigatério
Errata Opcional
Folha de aprovacgéo Obrigatorio
Dedicatéria Opcional
Agradecimentos Opcional
Epigrafe Opcional
Resumo em lingua vernécula Obrigatorio
Resumo em lingua estrangeira Obrigatério
Listas (ilustracOes, tabelas, abreviaturas e siglas, . )
simbolos) Opcionais
Sumario Obrigatorio
Textuais Introducéo* Obrigatorio
Parte 1 — Referencial tedrico Obrigatoério
Parte 2 — Desenvolvimento Obrigatério
Concluséo Obrigatorio
Pés-textuais | Referéncias Obrigatério
Glossario Opcional
Apéndice Opcional
indice Opcional

* A parte introdutdria deve ser subdividida em: introducdo, justificativa, objetivos, métodos.



O formato de entrega do TCC deve respeitar as normas ABNT (NBR 14724) para trabalhos aca-
démicos. Entretanto, considerando a natureza da formacg&o em curso, sua formatacdo pode, op-
cionalmente, utilizar um projeto gréafico particularmente desenvolvido para o trabalho, a critério
do(s) aluno(s) e em concordancia com seu orientador. Em qualquer dos caso € obrigatério o uso
das normas para citacéo e referéncia da ABNT (NBR 10520 e NBR 6023).

PARAGRAFO UNICO: Recomenda-se uma média de 50 paginas para a monografia ou 0 me-

morial descritivo

3. Apresentacao (TCC1) e Defesa (TCC2)

O TCC conta com dois momentos de avaliagdo expositiva. O primeiro momento se refere a pri-
meira fase do TCC e acontece ao final da disciplina TCC1, caracterizando-se como uma “Apre-
sentacao”. O segundo momento (banca) acontece ao final da disciplina TCC2, caracterizando-se

como uma “Defesa” do projeto.

Todas as exposi¢cdes devem constar de suporte audiovisual que favoreca o entendimento do tra-

balho, devendo-se ainda fazer uso, quando pertinente, de modelos, mockups, bonecos e afins.

3.1. Apresentacédo (TCC 1)
Apresentacao relativa & primeira etapa do TCC. O produto a ser apresentado nesta fase refere-
se ao relatério parcial dos trabalhos realizados. Adicionalmente, deve-se apresentar o status
global do projeto de execucao do TCC, a abordagem metodolégica para o desenvolvimento do
projeto e a bibliografia consultada.

3.2. Defesa (TCC 2)
Apresentacao relativa a segunda etapa do TCC. O produto a ser apresentado nesta fase inclui
todo o escopo do trabalho, compreendendo possiveis revisfes de etapas realizadas no TCC1,
assim como desenvolvimento, implementacéo e conclusao integral do trabalho. Adicionalmente é
recomendado o desenvolvimento do artefato finalizado, seja no estado de modelo funcional, pro-

tétipos, mockups, bonecos e afins.

4. Bancas Examinadoras
As Bancas examinadoras de Apresentacdo do TCC1 sdo compostas por 2 membros, sendo
presidida pelo professor orientador e constando de um segundo membro, preferencialmente do

corpo docente do curso.

As Bancas examinadoras de Defesa do TCC2 s&o compostas por 3 membros, sendo presidida

pelo professor orientador e, preferencialmente, um membro do corpo docente do curso e um



membro externo — professor ou profissional graduado.

E de responsabilidade do professor orientador o convite aos membros que compdem a Banca
Examinadora dos projetos que orienta, bem como o contato para adequagdo de seus horarios
em relagdo ao cronograma de apresentacoes.

A bancas examinadoras devem ocorrer em periodo a ser estabelecido pelo Coordenador do

TCC juntamente com o Coordenador do curso.

Como suplentes, sdo designados automaticamente os demais professores do curso, que pode-

réo ser convocados pelo coordenador do TCC em casos especiais.

4.1. Procedimentos para bancas
A Banca de Apresentacdo de TCC 1 é fechada, restrita ao(s) aluno(s) avaliados e aos membros
da banca. A Banca de Defesa de TCC 2 é publica. Em ambos 0s casos as exposi¢des tém du-

ragcdo maxima de 50 minutos, considerando a seguinte divisédo de tempo:

= 20 minutos de apresentagdo do projeto de TCC. Inclui-se ai o tempo de observacgéo e
manipulacdo de modelos, quando houver;

= 25 minutos para arguigdo da Banca, sendo 10 minutos para cada membro convidado, e
facultativamente, 5 minutos para o professor orientador.

* 5 minutos para réplica do(s) aluno(s).

Paragrafo unico - Bancas extemporaneas somente serao permitidas com justificativa plau-
sivel que deve ser aprovada pelo Coordenador do TCC, Coordenador do Curso e Professor

Orientador, e sob a anuéncia dos membros da banca.

5. Avaliacédo

Sao parametros para a avaliacao:

a) A avaliacdo do TCC é somativa e compreende todo o processo de acompanhamento e
desenvolvimento do projeto incluindo orientag@es, relatorios e desenvolvimento do produ-
to de acordo com o cronograma;

b) Na disciplina TCC1 a nota final do aluno se compde da soma entre N1 e N2, sendo am-
bas de responsabilidade do professor orientador.

c) Na disciplinas TCC2 a nota final do aluno se compde da soma entre N1 e N2. A nota N1
€ de responsabilidade do professor orientador, enquanto a nota N2 é a média aritmética

entre os membros da banca.



d) Durante a apresentagéo publica de TCC, a banca examinadora tera acesso a uma ficha
de avaliagdo que servird como parametro para a avaliagdo do trabalho, conforme Anexo
Il.

e) O resultado da avaliagdo do TCC pode ser dar de trés modos: i) aprovado; ii) aprovado
com ressalvas, onde se condiciona a aprovacao a alteragdes especificas; e iii) reprovado.

f) O trabalho aprovado condicionalmente devera atender, em um prazo de 10 (dez) dias
corridos, sob a supervisdo do orientador, as retificagbes sugeridas pelos membros da

Banca de Avaliacdo. Caso estas ndo sejam atendidas neste prazo o aluno sera conside-

rado reprovado.

6. Prazos

Para o correto andamento do TCC, os seguintes prazos devem ser obedecidos:

ATIVIDADE

DESCRICAO

PRAZO

Inscricdo do projeto de
TCC1

E a inscricdo do projeto
pretendido pelos alunos
de TCC e acontece por
meio do envio de ficha de
inscricdo no TCC ao coor-
denador de TCC 1

Primeiro dia letivo do se-
mestre

Reunido de inicio do

semestre

Reunido de esclarecimen-
tos e definicdbes sobre o
inicio dos trabalhos de
TCC

Segunda semana letiva do
semestre

Periodo de orientacéo
no TCC1

Reunides periddicas entre
alunos e professores ori-
entadores

Acontece durante todo o
semestre letivo

Entrega de relatério par-
cialde TCC 1

Entrega do relatério de
atividades diretamente ao
orientador

Recomenda-se acontecer
10 dias antes da Apresen-
tacdo de TCC 1

Apresentagdo de TCC 1

Apresentacdo restrita do
status de trabalho do TCC

Duas semanas antes do
fechamento do semestre
letivo em curso

Inscricdo no TCC 2

Matricula
TCC 2.

na disciplina

Em acordo com a matricu-
la na disciplina TCC2

Periodo de orientacao
no TCC2

Reunides periodicas entre
alunos e professores ori-
entadores

Acontece durante todo o
semestre letivo

Entrega de projeto para
defesa

Entrega obrigatoria de trés
copias de relato-

Acontece 15 dias antes da
Defesa de TCC 2




rio/monografia ao orienta-
dor que fica responsavel
pela distribuicdo aos de-
mais membros da banca

Defesa de TCC 2 Defesa publica do projeto | Ocorre em até duas se-
final de TCC manas antes do fecha-
mento do semestre letivo

em curso

Entrega de monografia | Entrega do trabalho apro- | Acontece em até 10 dias
definitiva vado e com as devidas | apdés apresentacdo para

correcOes efetivadas, em | Banca, em data previa-
formato digital. mente marcada.

7. Entregas definitiva e finalizagdo do TCC

A finalizacdo do TCC ocorre com a entrega definitiva da monografia, apos a apresentacao publi-

ca, obedecendo-se 0s seguintes critérios:

Todo o contetido do TCC, nomeadamente a monografia, seus apéndices e anexos, bem
como materiais de apoio utilizados da defesa (bonecos, modelos, mockups, interfaces in-
terativas, etc.), se houver, devem ser entregues de meio digital (PDF, fotografia digital
etc.), gravados em 3 cépias de DVD, com caixas padrédo (132x14x185mm) com sua iden-
tificacdo no encarte, apés a realizacao das correcfes devidas. A responsabilidade de
averiguacao das correcdes é do prof. Orientador de cada projeto.

O Coordenador do TCC, responsavel pela disciplina, encarrega-se de receber as versdes
finais do TCC e de providenciar a sua guarda na Sala de Leitura da FAV ou repositério
digital.

As notas e presencas dos alunos so6 seréo digitadas no sistema apos a entrega final dos
projetos.

Todos os trabalhos aprovados devem, em um prazo de 10 (dez) dias corridos, ser depo-
sitados em sua verséo final. Caso o prazo néo seja atendido, a nota N2 da disciplina TCC

2 serdigual a zero.

8. Disposicoes finais

Os casos omissos a este regulamento serdo deliberados pelo Nucleo Docente Estruturante -
NDE do curso de Design Gréfico — DG/FAV/UFG.
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UNIVERSIDADE FEDERAL DE GOIAS
FACULDADE DE ARTES VISUAIS
CURSO DE BACHARELADO EM DESIGN GRAFICO
REGULAMENTO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

CAPITULO |
DEFINIGAO, CLASSIFICACAO E RELAGCOES DE ESTAGIO

A Faculdade de Artes Visuais da Universidade Federal de Goias (FAV/UFG) prioriza seu com-
promisso em relacdo a seus graduandos e, consequentemente, ao tecido socioeconédmico local
€ nacional, visando formar quadros superiores adequados em termos de significancia vocacional
e apresentar conteudos programaticos qualificados ao de mercado de trabalho. Raz&o pela qual,
viu-se implantada na unidade a disciplina Estagio Supervisionado, com o objetivo de promover
um envolvimento de proximidade entre Universidade e comunidade. Assim sendo, todos os gra-
duandos deverao desenvolver um estagio curricular obrigatério, que visa a aplicagdo dos conhe-
cimentos adquiridos durante o curso a situagdes reais de praticas profissionais de mercado. A
Universidade Federal de Goias, como produtora de conhecimento, responde n&o sé pela forma-
¢ao de individuos aptos a atuar em determinada area, mas, acima disso, deve se preocupar com
sua capacidade efetiva de intervengcdo no segmento a que se destina. Dessa maneira, 0 aluno
do Bacharelado em Design Grafico, oferecido pela Faculdade de Artes Visuais, deve néo ape-
nas receber o instrumental necessario para se tornar um profissional competente e capaz de dar
respostas satisfatérias a demanda profissional, mas também ser formado no sentido de produzir
um diferencial intelectual e artistico no setor, indo além dos limites do mercado de massa, proje-
tando valores culturais em seu trabalho.

Por outro lado, sendo uma area de formacgao diferenciada, o mercado local ainda nao se consci-
entizou sobre a importancia de agregar a contribuicdo de um profissional de nivel superior no
desenvolvimento de trabalhos na area de design, motivo pelo qual se torna bastante dificil a in-
sercao desses graduandos nas empresas e instituicbes constituidas, para cumprirem estagios
necessarios a complementagdo da matriz curricular do curso. Deste modo, foi elaborado um
formato de Estagio Supervisionado para o Bacharelado em Design Grafico que beneficie a
comunidade estudantil, a empresarial e a sociedade goiana de um modo geral, pela comprova-
¢ao da qualidade diferenciada do trabalho dos graduandos.

Ao longo de seu periodo de estagio, os discentes entrardo em contato com a realidade da apli-
cacao de seus conhecimentos tedricos, por meio do desenvolvimento supervisionado na area de
design grafico.



CAPITULO II
REGULAMENTA(;AO DO ESTAGIO

O estagio da Faculdade de Artes Visuais esta normatizado conforme a Lei n° 11.788/2008 e a
Resolugdo 766/CEPEC, de 6 de dezembro de 2005. Nesta Resolucdo, no Art. 2° que disciplina
os estagios curriculares obrigatorios e ndo obrigatérios dos cursos de Bacharelado e Especificos
da Profissao na Universidade Federal de Goias. O estagio € um componente curricular de cara-
ter tedrico-pratico, que tem como objetivo principal proporcionar aos graduandos a aproximagao
com a realidade profissional, com vistas ao aperfeicoamento técnico, cultural, cientifico e peda-
gogico de sua formagao académica para prepara-lo para o exercicio da profissao e da cidadania.

O estagio supervisionado do Bacharelado em Design Grafico visa ao exercicio de atividade
profissional envolvendo as areas de pesquisa, criagao, teste, producdo e desenvolvimento de
projetos de comunicagao visual, nas mais diversas midias.

CAPITULO llI
OBJETIVOS DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

Sao objetivos do Estagio Supervisionado:

» Favorecer uma aproximagao do discente com a realidade de mercado de trabalho,
promovendo uma integragdo dos conteudos ministrados no ambito académico
com a pratica profissional.

» Proporcionar condi¢gées para o graduando do Bacharelado em Design Grafico
desenvolver atividade profissional supervisionada, atendendo as exigéncias de
sua matriz curricular para capacita-lo a compreender e atuar de maneira pratica,
criando, desenvolvendo e divulgando seus produtos e servigos.

= Estimular a pratica da pesquisa como componente indispensavel a diferenciagao
do desempenho do discente em relagao ao meio profissional.

» Promover a insergao precoce do discente no mercado profissional, apoiando e
supervisionando o desenvolvimento de projetos na area, fazendo-o refletir os con-
teudos aprendidos ao longo de seu curso.

» Incentivar a troca de experiéncias e o desenvolvimento de atividades integradas,
proporcionando ao estagiario, no periodo de sua formagéo, 0 necessario apoio
perante as dificuldades e desafios que o aguardam na vida profissional.

= Abrir espago para os graduandos desenvolverem atividades inerentes ao Estagio
Supervisionado na area de design.

» Preparar os graduandos para atuagado nos setores descritos para execucado de
produgao de design sincronizados ao mercado contemporaneo e as condi¢coes do
setor institucional/empresarial regional, nacional e internacional.

= Desenvolver a pesquisa, analise, interpretacdo e comunicacio das tendéncias do
Design contemporéaneo.



= Assessorar a montagem de portfélios que caregam de apresentagao visual do
segmento do Design.

CAPITULO IV
ESTRUTURA DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

O Estagio Supervisionado do Bacharelado em Design Grafico divide-se em 2 disciplinas de 64
horas cada (Estagio Supervisionado | e Il), correspondendo a carga horaria semanal de 8 horas,
totalizando 128 horas.

O estagio, prevendo atividades internas e/ou externas a Instituicdo, sera desenvolvido ao longo
de dois semestres, a partir do 5° periodo do curso, momento em que o graduando tera conheci-
mentos indispensaveis a um bom desempenho junto as instituicbes/empresas que o acolherem.
Por atividades internas entendem-se aquelas desenvolvidas na FAV ou em outros érgaos e uni-
dades da UFG, desde que sob orientacao e acompanhamento do professor orientador e da co-
ordenacao de estagio. Estas atividades previstas para os Estagios Supervisionados | e |l pode-
rao ser estabelecidas através de prestagao de servigos de design (especificados no item 2) para
a comunidade da Universidade Federal de Goias e a sociedade em geral com vigéncia de dois
semestres, respeitando-se 0s semestres letivos.

Por atividades externas entendem-se aquelas desenvolvidas junto a empresas e profissionais
autbnomos conveniados com a UFG ou, para estagio ndo obrigatério, mediados por agéncias
integradoras, com acompanhamento do professor orientador e coordenagao de estagio.

Os graduandos serao incentivados na busca de vagas na lista de empresas/instituicdes que
apresentam convénio firmado com a UFG e a sociedade em geral ou outras agdes.

Para que o estagio ocorra com sucesso é importante ressaltarmos as relagdes estabelecidas na
seguinte estrutura:

» UFG - PROGRAD - Coordenacéao de Estagio da UFG
= FAV - Coordenador de Estagio do Curso - Professor orientador - aluno

= Empresal/lnstituicdo/Escritério de Profissional Autbnomo.

CAPITULO V
CARACTERIZAGAO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

A intengéo da disciplina Estagio Supervisionado é envolver os graduandos nas atividades ineren-
tes ao seu curso, de forma a exercitar a capacidade criativa e critica no planejamento de agobes
profissionais. Para a conclusdo do Bacharelado em Artes Visuais com habilitagdo em Design
Gréfico os graduandos deverao completar carga-horaria de 128h de atividades profissionais,
constando de atividades externas/internas a Instituicao visando a inser¢éo do aluno no mercado
de trabalho. Essas horas deverao ser desenvolvidas pelo discente no periodo compreendido en-
tre o penultimo e ultimo ano do curso, periodo este que permitira ao aluno conhecer a empre-



sa/instituicdo, adaptar-se ao novo ambiente de trabalho e acompanhar projetos da sua algada,
respeitando-se os prazos regulares das disciplinas de Estagio Supervisionado.

Os estagios sao pedagoégico-profissionais e nao resultam em qualquer vinculo trabalhis-
ta/lempregaticio entre o estagiario e a entidade acolhedora. A eventual concess&o de beneficios
relacionados a transporte, alimentagao e saude, entre outros, serdo estabelecidos em comum
acordo entre estagiario e entidade concedente.

Podera o educando inscrever-se e contribuir como segurado facultativo do Regime Geral de
Previdéncia Social.

CAPITULO VI
PROCEDIMENTOS PARA A REALIZAQAO DO ESTAGIO

O aluno devera:
1°- Definir local de atuagao (atividade interna/externa).

2° - Contatar a empresal/instituicao/escritério de profissional autbnomo onde ira realizar suas ati-
vidades de estagio.

3° - Verificar cadastramento da empresa. Se a empresa/profissional/instituicdo nao tiver parceria
com a UFG deve, junto com o coordenador de estagio, providenciar o processo. Segundo o arti-
go Art. 9° da Resolugao do CEPEC n° 266 de 2055, o convénio firmado para a concesséo de
estagio curricular entre a Universidade e o 6rgao, entidade ou empresa que concede o estagio,
tera um prazo de vigéncia de no maximo cinco anos.

4° - Desenvolver o plano de estagio juntamente com o professor orientador.

5° - Apds a aceitacdo da proposta pela entidade acolhedora, assinar o Termo de Compromisso
entre a FAV / UFG e a entidade acolhedora. Somente depois de avalizado pela FAV e a UFG é
que aluno podera iniciar as atividades de estagio.

6° - Apresentar relatério de atividades ao final do semestre, junto & empresa e coordenagao de
estagio, com a avaliacao do supervisor, bem como ficha de frequéncia.

Todos os formularios encontram-se disponiveis pelo website da PROGRAD.

CAPITULO VII
CARGA HORARIA DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

A carga horaria total da disciplina Estagio Supervisionado é de 128 horas semestrais._Segundo o
Art. 4° da Resolugédo do CEPEC, n° 766, a jornada de atividade em estagio curricular, a ser cum-
prida pelo estudante, devera compatibilizar-se com o seu horario escolar, conforme o Art. 5° da
Lei n® 6.494, de 07/12/77, e com o funcionamento do 6rgéo ou entidade concedente do estagio.

A LEI N° 11.788 (federal), de 25 de 2008, determina que a jornada de atividades em estagio sera
definida em comum acordo entre a instituicdo de ensino, a parte concedente e o aluno estagiario
ou seu representante legal, e ndo devera ultrapassar 6 (seis) horas diarias e 30 (trinta) horas
semanais. O estagio relativo a cursos que alternam teoria e pratica, nos periodos em que nao



estdo programadas aulas presenciais, podera ter jornada de até 40 (quarenta) horas semanais,
desde que isso esteja previsto no projeto pedagdgico do curso e da instituicdo de ensino. Se a
instituicdo de ensino adotar verificagdes de aprendizagem periddicas ou finais, nos periodos de
avaliagdo, a carga horaria do estagio sera reduzida pelo menos a metade, segundo estipulado
no termo de compromisso, para garantir o bom desempenho do estudante.

O curso buscara atender a demanda por estagios a partir de ofertas externas e internas, de mo-
do a garantir a realizagao da atividade de estagio supervisionado.

CAPITULO VI
ORIENTAQAO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

O estagio sera orientado e acompanhado pela Faculdade de Artes Visuais, através do Coorde-
nador de Estagio do Curso. No caso de estagio realizado em empresa da area, todos os estagia-
rios serao submetidos a duas supervisdes, uma da entidade acolhedora, feita pelo responsavel
direto pelas atividades dos estagiarios e uma da FAV, e outra feita pelo coordenador de estagio
e professores designados. O supervisor(a) da entidade acolhedora sera designado pela prépria
entidade e o coordenador de estagio da Faculdade de Artes Visuais pelo Conselho Diretor da
unidade. Compete a Faculdade de Artes Visuais gerir, de acordo com as prioridades estabeleci-
das e com as competéncias e disponibilidades dos docentes, o servigo de orientacdo do estagio.
Caso haja necessidade de orientagao especifica da area a ser desenvolvida no estagio, cabe ao
professor orientador da disciplina designar outro professor orientador como responsavel pelo
acompanhamento e avaliagéo das atividades do estagiario.

Para garantir que todos os estagiarios receberao orientagcdo e acompanhamento adequados, es-
tes funcionaréo durante os horarios de aula, seguindo o cronograma da matriz curricular dos do-
centes responsaveis pelas varias areas de estagio. As orientagdes permitirdo que os estagiarios
possam esclarecer duvidas acerca do trabalho que estdo desenvolvendo no estagio e, dessa
forma, preparar-se para a elaboragao dos relatérios de estagio.

CAPITULO IX
DA INSCRIGAO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

Os graduandos se inscreverao para estagio no mesmo periodo em que efetuarem a matricula,
para o penultimo e ultimo ano do Bacharelado. Na primeira semana de aulas os alunos serao
informados dos tramites e documentagbes necessarias para a realizagdo do estagio curricular
obrigatorio.

, CAPITULO X
CRITERIOS DE SELECAO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO



No caso de solicitagdo de estagiarios por parte de empresas/instituicdes interessadas, a selegao
dos estagiarios sera feita segundo os seguintes critérios: area preferencial; médias de discipli-
nas; proximidade geografica da entidade acolhedora; caracteristicas especificas que a empre-
sa/instituicdo solicite para o perfil do candidato a estagio, como, por exemplo, conhecimento de
softwares especificos, linguas estrangeiras ou dominio de conteudos.

Caso as proprias entidades pretendam fazer uma seleg¢ao pessoal do candidato a estagiario, de-
verao ser agendados o dia e a horario da entrevista e os alunos serédo informados do processo
de selecéo.

CAPITULO X
ELABORAQAO E APRESENTAQAO DOS RELATORIOS DO ESTAGIO SUPERVISI-
ONADO

No final do semestre de realizacdo do estagio, os graduandos devem apresentar um relatoério
que descreva o processo. O relatério devera ser entregue ao professor da disciplina para avalia-
¢ao através do formulario préprio, acompanhado de ficha de frequéncia.

CAPITULO XII
AVALIAQAO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

O estagio sera avaliado pelos professores responsaveis pelas disciplinas através do Relatério de
Estagio, elaborado pelo aluno, e pelo acompanhamento do estagio durante o semestre.

O objetivo desta avaliagdo consiste em verificar a qualidade e dimensao dos projetos levados a
cabo, assim como verificar os comportamentos e atitudes profissionais demonstradas pelo alu-
no-estagiario, nas suas atividades de estagio. A disciplina de Estagio n&o é avaliada em exames
especiais, descritos na Resolugao CCEP/CEPEC N. 402 - 766, do Regulamento Pedagdgico da
UFG.

O estagiario sera objeto de uma avaliagdo de desempenho, a ser realizada pelo supervisor da
entidade acolhedora do mesmo, em formulario préprio. Os fatores de avaliagdo sao os seguin-
tes: pontualidade, assiduidade, grau de execucao dos objetivos negociados para o estagio, grau
de aplicagao e utilidade dos conhecimentos evidenciados, grau de desenvolvimento de compe-
téncias praticas, grau de autonomia e capacidade para assumir responsabilidades, organizagao
e gestao do tempo, integragao e relacionamento interpessoal e qualidade global atingida pelo
desempenho do estagiario.

CAPITULO XIiI
DAS DISCIPLINAS DIRETAMENTE ENVOLVIDAS NO ESTAGIO SUPERVISIONADO

No Estagio Supervisionado do Bacharelado em Artes Visuais com habilitagcdo em Design Gréfico
serdo desenvolvidos conhecimentos trabalhados pelas varias disciplinas de sua matriz curricular,
em especial as disciplinas de orientagao projetual.



CAPITULO XIV
PAPEL DO COORDENADOR DO ESTAGIO SUPERVISIONADO

A coordenadoria de estagio do Bacharelado em Artes Visuais com habilitagido em Design
Grafico funciona nas instalagdes da FAV, tendo as seguintes fungdes:

e Promover e receber pedidos de estagio/emprego, publicar esses pedidos e,
guando solicitada, selecionar os candidatos;

e Apoiar os graduandos na procura de estagio/emprego, facultando-lhes informacgao
a varios niveis (potenciais entidades acolhedoras/ empregadoras);

e Orientar o estagiario na elaboracdo de curriculos mediante o fornecimento de
modelo;

e Preparacao de entrevistas (provendo guia de comportamento para entrevista aos
graduandos);

e Acompanhar, juntamente com os professores das disciplinas diretamente envolvi-
das com as varias fases do estagio, o desenvolvimento dos trabalhos desenvolvi-
dos pelos estagiarios;

e Proporcionar contatos diretos com empresas, permitindo aos graduandos intera-
¢ao com o mercado de trabalho, através de convite a varias instituicdes/empresas
para apresentarem na Faculdade de Artes Visuais indicagdes acerca do seu mo-
do de funcionamento e grau de receptividade a novos profissionais da area.

CAPITULO XV
ORGANIZA(;AO PESSOAL DE ESTAGIOS

Os graduandos que pretenderem organizar os seus préprios estagios deverao apresentar ao
coordenador de estagio uma proposta de estagio personalizado, seguindo estrutura modelo da
Faculdade de Artes Visuais até a 22 semana da data de inicio do estagio. A proposta devera ser
entregue ao coordenador de estagio para respectiva apreciagao e deferimento da coordenagéo.
Uma vez feita a apreciacao, as entidades acolhedoras em pauta serdo contatadas por telefone,
correio eletrénico ou por carta para verificagdo e em seguida se realizara o convénio UFG e Insti-
tuicao.

CAPITULO XVI
SEGURO PARA ESTAGIARIOS

Todos os alunos matriculados nas disciplinas Estagio Supervisionado | e Il da Universidade Fe-
deral de Goias estdo segurados. Este seguro abrange qualquer situagao ligada a atividade uni-
versitaria, incluindo as atividades de estagio.



CAPITULO XVII
ESTAGIO CURRICULAR NAO OBRIGATORIO

Segundo o Art. 7° da Resolucdo do CEPEC n° 766 de 2005 os estagios curriculares nao obriga-
térios sdo aqueles realizados pelos estudantes com o intuito de ampliar a formacéo por meio de
vivéncia de experiéncias préprias da situacao profissional, sem previsao expressa no respectivo
projeto politico pedagdgico.

O estagio curricular ndo obrigatério devera acontecer a partir do 3° periodo do Curso, com carga
horaria maxima de 20 horas semanais durante o periodo letivo e de 40 horas semanais durante
as férias. O local escolhido pelo aluno devera ter atividades relacionadas com a area de design e
supervisor responsavel, além de ser conveniado com a UFG ou intermediado por um agente de
integracéo.

Para os estagios curriculares nao obrigatérios dever-se-a observar a LEI N° 11.788, DE 25 DE
SETEMBRO DE 2008, que define os pardmetros que regulamentam as contratacdes
de Estagiarios.

A bolsa é compulséria e 0 seguro sera pago pelo concedente.
Os formularios especificos de estagio —Termo de Compromisso, Plano de Atividade de Estagio,

Ficha de Frequéncia e Relatério de Atividades de Estagio — encontram-se disponiveis pelo web-
site da PROGRAD, ou poderao ser utilizados os formularios similares dos agentes de integragéo.



